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Der Mehrfarben-Kupfertiefdruck ar- 
beitet bekanntlich mit den drei Farben 
Gelb, Rot und Blau —aus deren Mi- 
schungen alle gewünschten Farbtöne 
entstehen — und der Tiefe, dem Schwarz. 
Wird dieser Umstand schon beim Ent- 
wurf berücksichtigt, so erzielt man 
auch in jeder Beziehung einwandfreie 
Ergebnisse beim Druck. 

Unser Tip: Liefern Sie Vorlagen, in 


denen sich schwarze Strichzeichnungen 
mit Tonflächen odereiner bzw. mehreren 
Farben verbinden, getrennt, d.h., legen 
Sie die schwarze Strichzeichnung bitte 
paßgerecht auf einer maßhaltigen trans- 
parenten Folie an. Die verschiedenen 
Farben können aufeinem weißen Papier- 
bogen vereint werden. Wichtig ist, daß 
Strichzeichnung und Farben bzw. Ton 
getrennt werden, weil es Photographen 


Farbe und 
schwarze 
Kontur 


und Retuscheuren leider nur unzurei- 
chend möglich ist, diese notwendige 
Trennung nachträglich zu erreichen 
und unerwünschte Nebenerscheinungen 
zu verhindern. 


DER STERN 


brillanter Druck 


millionenfache Werbewirkung 


20 Uhr, das ist die Stunde, die man den ganzen Tag herbeigesehnt hat. Nun 
kann man sich in aller Ruhe auch seiner Zeitung widmen. Jeder in der Familie 
findet darin, was ihn besonders interessiert -auch unter den Anzeigen. Jetzt 
kommt die Werbung in der ganzen Familie an. Wenn Sie in München und 


Oberbayern werben wollen, brauchen Sie den MÜNCHNER MERKUR. Mit seiner 


täglichen Auflage von über 165 000, am Wochenende über 200000, bringt er 


auch Ihnen neue Kunden. 
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DRUPA Exhibition Düsseldorf 1958: Jointstand of French 
firms 20002, Design: G. Aubry, Paris, Construction: 
Messrs. Wilhelm Deeg, Messebau, Cologne, Tel.62218/19. 
Design and construction followed austerity lines, but 
without sacrifying any individual requirements of the 
various firms. 
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Exposition DRUPA a Düsseldorf en 1958: Stand collectif 
des exposants frangais d’une superficie de 2000 m?, 
Responsable des plans et projets: M. Aubry, Paris, 
Aménagement complet: Maison Wilhelm Deeg, Messe- 
bau, Cologne, Téléph. 62218/19. Grace a ses lignes net- 
tes et pures, ce stand possédait un caractere représen- 
tatif et correspondait, dans la plus large mesure, aux 
exigences de tous les participants. 


Ausstellung DRUPA Düsseldorf 1958: 2000 qm französischer Kollektivstand, Entwurf G. Aubry, Paris, schlüsselfertige 
Gestaltung Firma Wilhelm Deeg, Messebau, Köln, Ruf 62218/19. Der Stand wirkte durch seine einfache Linie sehr 
repräsentativ und entsprach den kollektiven Ansprüchen in hohem Sinne. 
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ATOME IM DIENSTE DES FRIEDENS | 
ATOMS IN THE SERVICE OF PEACE 
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Serie: Erforschung des Weltraums. Plakat: Triga (General Atomics). Plakat aus 
einer Serie, die während der zweiten internationalen Konferenz über die friedlichen 
Nutzungsmöglichkeiten der Atomenergie in Genf ausgestellt wurde (September 1958). 
Triga ist ein von seiner Konstruktion her sicherer Reaktor für Übungs- und For- 
schungszwecke und für die Herstellung von Isotopen. Er wurde entworfen und hergestellt 
von der General Atomic Abteilung der Dynamics Corporation. 


Exploring the universe series. Triga-General atomics poster. One of a series of posters 
displayed during the Second International Conference on the peaceful uses of Atomic 
Energy in Geneva, September 1958. Triga is an inherently safe training research, 
isotope-production reactor designed and manufactured by the General Atomic Division 
of General Dynamics Corporation. 


Série: Exploration de Pespace. Affiche: TRIGA (General Atomics). Un exemple 
d’une serie d’affiches éditées pendant la « seconde conférence internationale sur les utilisa- 
tions pacifiques de énergie atomique» (Geneve, Septembre 1958). Triga est un 
réacteur dont la sécurité est assurée par sa construction méme, et qui dott servir aux 
experiences, aux recherches et a la production d isotopes. Il a été congu et fabriqué par la 


division General Atomic de la General Dynamics Corporation. 
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Serie: Atome für den Frieden. Plakat (deutsch): Die Elementarkräfte. General 
Dynamics ist heute nicht nur das Ergebnis seiner eigenen besonderen Geschichte, sondern 
das der wissenschaftlichen und industriellen Geschichte der westlichen Welt. In dieser 
Eigenschaft erklärt «Dynamics» den Zweck ihrer Gesellschaft folgendermaßen: Die 
umfassende Erforschung der Elementarkräfte des Universums und ihre Umsetzung in 
nutzbringende Arbeit unter dem Meer, auf dem Meer, zu Land, in der Luft und im 
Weltraum jenseits der Erdathmosphäre. 


1958 Atoms for peace series. Basic forces poster (German). General Dynamics today 
is the product not only of its own particular history but of the scientific and industrial 
history of the Western world. As such, Dynamics declares its corporate purpose to be: 
The comprehensive exploration of the basic forces of the universe and their translation 
into useful work under the sea, on the sea, on land, in the air, and in space beyond the 
earth’s atmosphere. 

Serie: L’atome au service de la paix. Affiche (en allemand) : Les forces fondamentales. 
La General Dynamics d’anjourd’hui west pas seulement Paboutissement de sa propre 
histoire, mais aussi celui de T’évolution scientifique et industrielle de tout le monde 
occidental. C’est en cette qualité que «Dynamics» se permet d’ exposer le but qu elle s’est 
jixée: Explorer de maniere approfondie les forces fondamentales du monde et les appli- 
quer a un travail utile, sous la mer, sur la mer, sur les terres, dans Pair et dans P’ espace 
au-dela del’ atmosphere terrestre. 
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Serie: Erforschung des Universums. Plakat: Atomflug. Der erste Schritt in den Weltraum. 
Wenn die Menschen je zu den Planeten und den Sternen reisen sollen, müssen wir Jahre zuvor die 
biologischen und psychologischen Auswirkungen der kosmischen Strahlung kennen, die Auswir- 
kungen der extremen Temperaturunterschiede, der Schwerelosigkeit, des Zusammenstoßes mit 
Meteoren, der synthetischen Luft, des Verlustes des Richtungssinnes und der falschen V orstel- 
lungen von Raum und Zeit. Neue aerodynamische Formen und neue Anwendungen der Atom- 
kraft können innerhalb der nächsten Jahre eine längere Erforschung der höchsten Schichten der 
Erdathmosphäre ermöglichen, die uns all das sagen wird, was wir wissen müssen, bevor der erste 
Mensch den Weltraum betritt. 
Exploring the universe series. Atomic flight poster. First step into space. If men are ever to 
journey to the planets and the stars, we shall need to know years in advance the biological and 
psychological effects of cosmic radiation, extreme temperature variation, weightlessness, meteoric 
collision, synthetic air, disorientation and illusions of space and time. New aerodynamic forms 
and new applications of atomic power may within the next few years make possible the sustained 
xploration of earth's upper atmosphere that will tell us what we need to know before our first 
human step into space. 
Série: Exploration de P univers. Affiche: Le vol atomique. Un premier pas dans Pespace, Si 
les hommes veulent réellement se rendre dans les planetes et les étoiles, il nous fandra, des années 
zuparavant, apprendre a connaitre les effets biologiques et psychologiques des radiations cosmiques, 
les variations extrémes de température, del’ absence de pesanteur, des collisions avec les météores, 


} 


le Pair synthétique, de la perte du sens de l’orientation, et des illusions spatiales et temporelles. 
De nomwvelles formes atrodynamiques, de nouvelles utilisations de I’ énergie atomique permettront, 
m cours des prochaines années, une exploration plus longue des couches superieures de l’atmo- 
phere, nous révélant ainsi ce qu'il est indispensable de connaitre avant que le premier homme ne 


enetre dans 1 espace. 


\ 
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Serie: Erforschung des Universums. Plakat: Forschung auf dem Meeresgrund. Das Meer als 
Energiequelle. In Schiffen, die durch die sauerstofflose « Verbrennung» von Kernbrennstoffen 
angetrieben werden, können die Menschen vielleicht schon bald Entdeckungsreisen zu unbekannten 
Kontinenten machen, die unter der Meeresoberfläche liegen, und so nach neuen Metallen in den 
Wassern des Meeres suchen, neue Mineralien in den Bergen schürfen, neuen Elementen auf den 
unterseeischen Fochebenen und Ufern nachspüren, neue Herden zu den Weiden treiben, neue 
Energien aus den Gezeiten, den Wellen, den Atomen gewinnen, aus ihm, dem energiegeladenen 
Meer. 

Exploring the universe series. Submarine exploration poster. The energetic sea. In vessels power- 
ed by the airless «burning» of nuclear fuels, men may soon make voyages of discovery to unknown 
continents that lie beneath the ocean’s surface; and, so, prospect for new metals in the waters of, 
extract new minerals from the mountains of, seek new elements on the shelves and beaches of, 
herd new flocks to the grasses of, draw new energies from the tides, the waves, the atoms of, the 
energetic sea. 

Serie: L’exploration de V univers. Affiche: Exploration sous-marine. La mer source d’ énergie. 
Des navires mus par une combustible atomique qui brüle sans oxygene pourront bientöt peut-étre 
mener les hommes dans des voyages d’exploration vers des continents inconnus gisant sous la 
surface de l’océan; ils chercheront de nouveaux métaux dans Peau des mers, extrairont de 
nouveaux minéraux de leurs montagnes, ils découvriront de nouveaux éléments dans les plateaux 
et sur les rivages sous marins, et conduiront de nouveaux troupeaux dans leurs päturages, retirant 
une énergie nouvelle des marées, des vagues, des atomes de la mer, cette source d’ énergie inconnne. 


erOndigen Petras der Mae 
fen, immer wieder mit Nachdruck « auf 
positiven Werte dieser Atomkräfte 
sen und darüber aufklären, wie 


worüber wir bereits in Heft 11 nes J oh a 
gangs 1955 unserer Zeitschrift einen Bild : 
richt mit entsprechenden Beispielen brach- : 
ten. Die «General Dynamics» haben seit- 
dem im gleichen Sinne weitergewirkt und 
vor kurzem eine neue Folge großformatiger 
Plakate herausgebracht, um durch sie in 
überzeugender Weise die vielfältigen se- 
gensreichen Möglichkeiten zu dowels 
ren, mit denen man die Atome auch fried- 

lichen Zwecken nutzbar machen kann. Der 
Schöpfer dieser eindrucksvollen Plakate, die | 
bei geeigneten Gelegenheiten zum Aus- | 
hang gelangten und sich, wie beispielsweise. i 
in der Schweiz, sehr schön in das Land- 
schaftsbild eingliederten, ist der Designer 
Erik Nitsche, der künstlerische Leiter der 
«General Dynamics», der hier die recht 
schwierige Aufgabe hatte, abstrakte Vor- 
gänge und Themen in einer bildkräftigen 
plakativen Form klar und verständlich zu 
veranschaulichen, was ihm speziell bei sei- 
nen neueren Plakaten im Rahmen des über.) 
haupt Möglichen ausgezeichnet gelungen 
ist, wozu auch ganz abgesehen von ihren 
formalen Werten im besonderen noch ihre) 
sehr überlegte, fein differenzierte und kul- | 


tivierte Farbgebung wesentlich beiträgt. | 
EBERHARD DE N 


| 
| 
Byer though the annihilation of the two, | 
Japanese cities of Hiroshima and Naga-ı 
saki by atomic bombs in 1945 is more and 

more passing from the memories of many | 
people they are still haunted by the secret | 
fear of the destructive forces of unleashed | 
nuclear energies in the eventuality of a il 


fi 
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Serie: Alome für den Frieden. Plakat (französisch) : Die Kräfte der Kernver- 
eg. Der vierte Zustand der Materie. Die Erde ist aus drei Zustandsvor- 


SCHMERZ: 


kommen der Materie zusammengesetzt: flüssig, fest und gasformig. Der größte 
Teil des Universums befindet sich jedoch im vierten Zustand der Materie, im 
Plasmazustand. Die hellen Sonnen und Sterne sind Plasmen, schwärmende, unge- 
bundene, geladene Teilchen von Materie, die beim Aufeinanderprallen zu neuen 
Teilchen verschmelzen und dabei ungeheure Energien freimachen. Wir versuchen 
heute, diese Verschmelzung zu steuern, hier auf der Erde die Plasmen und Son- 
nen und Sterne zu schaffen, um für alle Menschen und alle Volker Feuer von 


grenzenloser Energie und ewiger Daner zu entziinden, 


1958 Atoms for peace series. Fusion dynamics poster( French). The 4th state of 
matter. Barth is composed of three states of matter, liquid, solid, gaseous. Yet 
most of the universe exists as a fourth state of matter, the plasma state. The 
bright suns and stars are plasmas, roving, unattached, electrified particles of 
matter that fuse into new particles on collision, releasing enormous energy. We 
seek now to control this fusion, to create here on earth the plasmas of suns and 


stars, to light for all men and all nations fires of boundless energy and endless age. 


Série: L’atome au service de la paix. Affiche (en francais): Les forces de la 
fusion nucléaire, Le quatrieme état de la maliere. La terre se compose de matiere 
sous trois états: liquide, solide et gazeux. La plus grande partie de univers 
cependant se présente sous un quatrieme état: celui de plasma. Les soleils éblouis- 
sants et les étoiles sont des plasmas: particules de matiére tourbillonnantes, libres, 
électrisées, qui, lorsqu’ elles se heurtent entre elles, se fondent en nouvelles parti- 
cules et dégagent une enorme énergie. Nous essayons aujourd hui de contréler cette 
fusion, de créer sur la terre ce plasma des soleils et des étoiles, afin de faire brüler 


pour tous les hommes un feu éternel a I énergie infinie. 
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Serie: Atome für den Frieden. Plakat (italienisch) : Die dynamischen Kräfte im 
Dienste der Menschheit. Macht zur Erhaltung des Friedens... Neue Anwen- 
dungen der Kräfte der physischen Welt — Kernspaltung, Sonnenenergie und 
‚ Kernverschmelzung — unterstützt durch elektronische Automation, können uns 
ızu unseren Lebzeiten unermeßliche Energievorräte in die Hände geben. Die 
ı sich daraus ergebenden Wandlungen in Landwirtschaft und Industrie, Medizin 
Aund Biologie, Transport- und Verkehrswesen könnten dann alle Menschen aus 
lwirtschaftlicher und politischer Sklaverei befreien — alle Menschen und alle 


Völker in einem dauernden Frieden vereinen. 


1958 Atoms for peace series. Servo dynamics poster (Italian). Power for 
" Peace ... New applications of the dynamics of the physical world-nuclear 
fission, solar energy and atomic fusion-aided by electronic automation, may 
"bring us within our lifetimes limitless supplies of power. Consequent trans- 
formations of agriculture and industry, medicine and biology, transportation 
„and communication, might then free all men from economic and political 


‚slavery : unite all men and all nations in an enduring peace. 


Serie: L’atome au service de la paix. Affiche (en italien). Machines secon- 
Üyables. Une force pour la paix ... De nouvelles utilisations des forces du monde 
if physique—fission nucléaire, energie solaire, fusion atomique—dont P’emploi est 
Macilité par automation électronique, peuvent donner a notre generation 
“a énormes réserves d’energie. Les transformations qui en decouleront, dans 
“P goriculture et P’industrie, dans la médecine et la biologie, dans les transports et 
Les communications, sont a méme de libérer tous les hommes de l’esclavage 


économique et politique, et d’unir tous les peuples dans une paix durable. 
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Serie: Atome für den Frieden. Plakat (arabisch) : Kräfte der Strahlung. Macht zur 
Erhaltung des Friedens ... Gandhi sagte: «Für die Millionen Menschen, die am Tag 
keine zwei Mahlzeiten haben können, offenbart sich Gott allein in der Form von Nah- 
rung. » Atomare Strahlung kann produktiv für die Landwirtschaft genutzt werden und 
uns dazu verhelfen, allen Völkern der Erde mehr und bessere Nahrung zu geben. Die 
Hilfe, die das Atom bei der Entwicklung der Landwirtschaft unterernährter Volker 
gewähren kann, ohne daß irgendwelche Bedingungen damit verknüpft wären, wird.der 
Welt den Beweis liefern, daß wir die Brüderlichkeit, die wir predigen, auch in die Tat 
umselzen. 

1958 Atoms for peace series. Radiation dynamics poster (Arabic). Power for Peace... 
Gandhi said «to the millions who have to go without two meals a day-the only acceptable 
form in which God dare appear is food». Creative uses of Atomic Radiation in 
agriculture can help give more and better food to all peoples everywhere. Atomic contri- 
butions to the agricultural development of undernourished nations, with «no strings 
attached», will offer new proof to the world that we practice the brotherhood we preach. 


Série: L’atome au service de la paix. Affiche (en arabe): Puissance des radiations. 
Une force pour la paix... Gandhi disait «pour les millions a’ étres qui ne peuvent faire 
qi’ un repas par jour, la seule forme sous laquelle Dieu ose leur apparaitre est celle de la 
nourriture.» Les radiations atomiques peuvent étre mises au service de P agriculture: 
elles peuvent nous aider a donner a tous les hommes une nourriture plus abondante et 
meilleure. L’aide que l’atome peut apporter au développement de l’agriculture des 
peuples sous-alimentés west lite a aucune condition; elle prowvera une fois de plus au 
monde notre désir de faire passer dans les actes la fraternité que nous prechons. 


Serie: Erforschung des Universums. Plakat: Erforschung des Weltraums. Welten 
ohne Ende. Zuerst war die Erde alles, dann die Sonne und dann die Milchstraße mit 
ihren 100 000mal Millionen Sonnen. «Wie Sand... aus vollen Händen hingestreut ». 
Jetzt wissen wir, daß unsere Milchstraße nur eine unter einer N Tilliarde Milchstraßen 
ist, wo Sonnen und Erden und Atome unablässig geschaffen werden von einem Univer- 
sum ohne Anfang und Ende. Der politische Schluß daraus: Wenn die Völker Angriffs- 
kriege und Abschreckungsmaßnahmen zugunsten einer gemeinsamen Ausnutzung der 
Schätze der Erde aufgeben können, um Raum und Zeit zu erforschen, dann kann die 
ichen Zahl von Planeten 


neue Wissenschaft der Astronautik uns bald zu der unerm 
und Sternen führen. 

Exploring the universe series. Space exploration poster. Worlds without end. First, 
Earth was all, then the Sun, and then our Galaxy of 100,000 million suns, «like 
sand . . . flung down by handfuls and both hands at once ». Now, we know our galaxy is 
but one among a billion galaxies where suns and earths and atoms are ceaselessly created 
by a Universe without beginning and without end. Political corollary: If nations may 
forsake wars of agression and deterrence for a cooperative deployment of earth’ s resources 
to explorations in space and time, the new science of astronautics may lead us soon to the 
infinite plenty of the planets and the stars. 

Serie: L’exploration de univers. Affiche: L’ exploration de l’espace. Mondes sans 
fin. Au commencement, la terre était tout, puis le soleil, puis notre Voie Lactée avec 
ses cent millions de soleils. «Comme du sable... répandu a pleines mains». Nous 
savons maintenant que notre Voie Lactée n’est qu'une parmi le milliard de galaxies ov 
des soleils, des terres et des atomes sont créés perpétuellement par un univers sans début 


; ; 
ranaonne? 


ni fin. Une conclusion politique en découle: Si les nations du globe pouvaient 
les guerres d’agression et les mesures @ intimidation pour une utilisation collective des 
trésors de la terre, pour P exploration du temps et de T espace, alors cette nouvelle science 
quest Pastronantique pourrait bientöt nous conduire dans le domaine immense des 


planétes et des étoiles. 


rs. It is, however, quite within the 


vere ce of the possible to point out, by 


these ‘dees forces and to show what 
serious attempts are made to harness these 
"tremendous energies and to put them to 
Peete use in the service of our present 
efforts toward civilisation. It is commenda- 
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Serie: Erforschung des Universums. Plakat: Kontrolle 
des Wetters. »Es steht kaum außer Frage, daß man die 
' Untersuchungen durchführen könnte, die nötig sind, um 
gewisse Ergebnisse vorauszusagen, so daß man unbe- 
schränkt eingreifen und letzten Endes nahezu unglaubliche 
‚Wirkungen erzielen könnte. Ausgedehntes menschliches 
‚Eingreifen würde tiefgehend den allgemeinen Kreislauf der 
‚Athmosphäre beeinflussen, der von der Erddrehung und 
‚von der starken Erhitzung der Tropen durch die Sonne 
‚abhängig ist. Maßnahmen in der Arktis können das 
"Wetter in gemäßigten Zonen bestimmen, oder auch Maß- 
‚nahmen in einer bestimmten gemäßigten Zone könnten 
sich bedenklich auf eine andere Zone auswirken, die ein 
‚ Viertel des Erdballs von ihr entfernt ist . 
‚sich, im einzelnen aufzuführen, was solche Maßnahmen 
für die Landwirtschaft oder überhaupt alle Phasen 
‚menschlicher, tierischer und pflanzlicher örtlicher Ent- 
icklung bedeuten würden. All dies wird die Interessen 
fer Völker mehr in Einklang bringen als die Drohung 


. Es erübrigt 


‘ 
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ble that the «General Dynamics» of New 
York, an organisation formed by the most 
important and financially powerful Ameri- 
can industrial groups has for quite some 
time pursued this noble aim with great con- 
sistence, an endeavor of which we already 
gave some samples in an illustrated report 
of our magazine in copy 11, 1955. The 
« General Dynamics» have ever since con- 
tinued to pursue the same line of activity 
and recently published a new series of 
large-sized photos in order to demonstrate 
through them the various beneficent possi- 
bilities of exploiting atoms also for peace- 
ful purposes. The creator of these impres- 


eines Atomkrieges oder irgendeines anderen Krieges . . .» 
(Johann von Neumann) 


Exploring the universe series. Weather control poster. 
Control of Weather... «there is little doubt that one 
could carry out analyses needed to predict results, inter- 
vene on any scale, and ultimately achieve rather fantastic 
effects... Extensive human intervention would deeply 
affect the atmosphere’s general circulation, which depends 
on the earth’s rotation and intensive solar heating of the 
tropics. Measures in the artic may control the weather in 
temperate regions, or measures in one temperate region 
critically affect another, one-quarter around the globe... 
There is no need to detail what such things would mean to 
agriculture or, indeed, to all phases of human, animal, and 
. All this will merge each nation s affairs 
with those of every other nation more thoroughly than the 
threat of a nuclear or any other war...» (John von 
Neumann.) 


plant ecology . 


sive. 
ever there was occasion i it ne 

such as for instance in Switzerland blended 
well with the scenery, is the designer Erik: 
Nitsche, the art director of «General Dy- 
namics» who here had the rather difficult 
task of clearly and comprehensibly trans- 
posing abstract processes and subjects into 
optically appealing posters, an attempt 
which, as far as humanly possible, was par- 
ticularly and eminently successful in the 
case of his latest posters which owe their 
success quite apart from their formal values 
above all to their carefully considered, deli- 
cately differentiated and refined coloration. 


Rechte Seite: Plakat 

Right page: Poster 

Page de droite: Affiche 

Entwurf » Design + Maquette: Erıx NITScHE 


Série: Exploration de P’espace. Affiche: Contröle du 
temps. ...«lln’y a guere de doute qu’on puisse faire 
les expériences nécessaires pour pouvoir prédire certains 
résultats, qu’on puisse intervenir sans restriction et 
qu’on obtienne en definitive des effets presque fantastiques. 

. Une intervention humaine a grande échelle pourrait 
influencer profondement la circulation atmosphérique 
générale, qui dépend de la rotation de la terre et de l’inso- 
lation violente des tropiques. Des mesures prises dans les 
régions arctiques peuvent déterminer le temps des régions 
tempérées: des mesures prises dans une zone tempérée déter- 
minée pourraient avoir une répercussion sur d’ autres régions, 
séparées de la premiere par un quart de la circonférence du 
globe. Il n’est pas nécessaire d’entrer dans le detail et de dire 
Vimportance de ces faits pour agriculture ou, a vrai dire, 
pour toutes les phases del’ écologie humaine, animale et végé- 
tale. Tout ceci joindrait plus étroitement les intéréts d’un 
peuple et ceux d’un autre que la menace d’une guerre ato- 
mique ou de toute autre guerre...» (John von Neumann) 
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BJORN WIINBLAD 


1 Kosmetikdose ( Rosenthal-Porzellan AG) 
2 Kerzenleuchter 
3,4 Keramische Arbeiten 


1 Box for cosmetics 
2 Candle sticks 


3,4 Ceramics 


1 Botte a fard 
2 Chandeliers 


3,4 Céramiques 
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Der dänische Zeichner Bjorn Wiinblad 
wurde im Jahre 1919 in Kopenhagen gebo- 
ren und erhielt auch an der dortigen Kunst- 
akademie seine Ausbildung. Kaum 40 Jahre 
alt, wurde er schon in der Öffentlichkeit be- 
kannt, als er im Jahre 1945 auf einer ersten 
Ausstellung in Kopenhagen neben graphi- 
schen Blättern, Buchillustrationen und Por- 
träts auch eine Auswahl seiner keramischen 
rbeiten zeigte, die besonderes Aufsehen 
rregten. Er hat seitdem auch fast überall 
in Skandinavien, Frankreich, Amerika und 
Deutschland ausgestellt, wo er die gleichen 
Erfolge hatte und seinen künstlerischen Ruf 
urch Ankäufe von Staatlichen Museen und 
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ER 
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Privatsammlungen festigte und erweiterte. 
Bjorn Wiinblad ist ein ebenso produktiver 
und erfinderischer wie vielseitiger Künstler, 
dessen Arbeitsbereich sich auf die verschie- 
densten Gebiete erstreckt. Er hat als Zeich- 
ner eine Fülle von werbegraphischen, illu- 
strativen und buchgewerblichen Arbeiten 
entworfen, auch Tapeten und Stoffentwürfe 
stammen von seiner Hand, er hat als Maler 
schöne Frauen porträtiert und modelliert 
und gleichzeitig für große Revuen und Thea- 
ter, wie etwa für das königlich dänische Bal- 
lett in Kopenhagen szenische und dekora- 
tive Entwürfe geschaffen, die sich durch far- 
bige Reize und phantasievollen Witz aus- 


Rosenthal-Porzellan AG 
Linke Seite: Geschenkschalen 
Rechte Seite: Vase und Relief-Schalen 


Left page: Gift dishes 
Right page: Vase and embossed dishes 


Page de gauche: Plateaux 


Page de droite: Vase et coupes a reliefs 


zeichnen. Innerhalb dieses weitausgreifen- 
den Schaffens nehmen aber seine kerami- 
schen Arbeiten einen besonders breiten 
Raum ein und auf diesem speziellen Ge- 
biete pflegt er auch, wenn er nicht gerade 
wieder einmal auf Reisen ist, immer wieder 
mit besonderer Liebe in seiner Werkstatt 
zu experimentieren. So ist es denn auch 
verständlich, daß bald schon die Rosenthal- 
Porzellan AG auf diesen Künstler aufmerk- 
sam wurde, für die er nun in letzter Zeit 
zahlreiche schöne Porzellan- und Glasar- 
beiten geschaffen hat, von denen wir hier 
einigetypische Beispiele zeigen. Man könnte 
nun bei der Betrachtung dieser bunten, 


BJORN WIINBLAD 


vielgestaltigen und anmutigen Arbeiten mit 
der heiteren Unbeschwertheit und spiele- 
risch anmutenden Eleganz ihrer Formenwelt 
leicht auf den Gedanken kommen, daß wir 
es hier mit einem begabten Künstler zu tun 
hätten, dem alles, was er anfaßt, leicht von 
der Hand gehe und wie ein schönes Götter- 
geschenk zufalle. Doch sollte uns diese er- 
staunliche Leichtigkeit seiner Produktion 
nicht darüber hinwegtäuschen, daß Bjorn 
Wiinblad seine Erfolge keineswegs etwa 
einer zufälligen günstigen Konjunktur ver- 
dankt, sondern daß sie tatsächlich nur die 
verdienten Ergebnisse eines ernsthaft arbei- 
'tenden, höchst phantasiebegabten und von 
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immer neuen künstlerischen Impulsen be- 
wegten jungen Künstlers sind. 
ERIK STOCKMARR 


The Danish draftsman Bjorn Wiinblad was 
born in Copenhagen in 1919 and received 
his artistic training at the Academy of Fine 
Arts of that city. With his 40th birthday 
hardly behind him his name already became 
known to the public, when, in 1945 he 
showed on the occasion of his first exhi- 
bition in Copenhagen besides pieces of 
graphic art, book-illustrations and portraits 
a selection of his ceramics which aroused a 


particular interest. Since that time he has 
also exhibited his work in nearly all of 
Scandinavia, in France, in America and in 
Germany where he was equally successful 
and where the acquisition of his works 
through State Museums and private collec- 
tors increased and added to his widening 
fame as an artist. Bjorn Wiinblad is as pro- 
ductive an artist as he is imaginative and 
versatile and the scope of his work com- 
prises a variety of artistic fields. As a drafts- 
man he has designed an abundance of com- 
mercial and illustrative works and a great 
number of books; also wall-paper and 
fabrics were designed by his hand and as a 


Symphony» 


Page de gauche: Céramiques 


Page de droite: Figures du groupe «Symphonie 


painter he has created portraits and sculp- 
tures of female beauties and at the same 
time produced scenic and decorative de- 
signs for important music halls and theaters 
such as the Royal Danish Ballet of Copen- 
hagen, designs which are distinguished by 
the charm of their colors and by their fer- 
tility of witty imagination. Within the wide 
frame of his creative work it is, however, 
his ceramics which occupy a particularly 
large space and it is also in this special field 
that he uses to experiment in his studio 
with particular devotion when he is not on 
one of his numerous trips. It therefore is 
quite understandable that this artist soon 
attracted the attention of the Rosenthal 
China Manufactory for which in the course 


of the last years he has created a great 


number of beautiful china and glass designs 
of which we here show some typical sam- 
ples. When one regards these gaily colored, 
manyshaped and graceful productions, 
their serene lightness and seemingly play- 
ful elegance one might easily be tempted 
to think that here is a talented artist who 
easily executes whatever work he under- 
takes and whose achievement is a generous 
gift of the gods. The surprising facility of 
his creations should, however, not lead us 
to imagine that Bjorn Wiinblad owes his 
success to something like a favorable and 
accidental market situation. In reality this 
well-deserved success is the result of the 
serious work, the supreme fertility of im- 
agination and the never flagging inspiration 
of this young artist. 


BJÖRN WIINBLAD 
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1 Wanddekoration in einem Kabarett 

2-4,7 Geschenkschalen ( Rosenthal-Porzellan AG) 
5,6 Plakate für musikalische Veranstaltungen 

1 Mural decorations of a cabaret 

2-4,7 Gift dishes 

5,6 Posters for musical performances 

1 Decoration murale de cabaret artistique 

2-4,7, Coupes 


5,6 Affiches pour manijestations musicales 
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ie dieser Übersicht von Verlagsprospekten 


fällt der an erster Stelle abgebildete Pro- 
spekt wegen seines Titels besonders auf. Dort 
steht ganz einfach: «Die Kunst, Prospekte zu 
machen.» Darunter ist klein das Verlags- 
signet inmitten einer blumenreichen Umran- 
dung. « Diese Kunst, Prospekte zu machen » - 
so liest man dann auf der nächsten Seite wei- 
ter -, «die den heimeranschen Geist ein we- 
nig spüren lassen, ist dem Verlag von je ein 
Anliegen gewesen, und er betreibt diese 
Kunst mit besonderer Liebe und Sorgfalt. Daß 
er so viel Freundliches darüber hört, bestärkt 
ihn darin. Er benutzt die Gelegenheit, für 
manches zustimmende Wort herzlich zu dan- 
ken.» Wenn dieser Text vollständig an den 
Beginn der Veröffentlichung gestellt wird, so 
geschieht es nicht, um gerade für den Hei- 
meran-Verlag zu werben, sondern weil in 
keinem anderen Verlagsprospekt der Bü- 
|cherinteressent so liebenswürdig angespro- 


chen wird. « Die Kunst, Prospekte zu machen », 


' 
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Die Kunft 
PROSPEKTE 
zu machen 


erschöpft sich nicht in der künstlerischen Ge- 
staltung. Vielen Verlagsprospekten fehlt ge- 
rade dieses liebenswürdige persönliche Ein- 
gehen auf den Kunden. Der Verlag sollte mit 
seinen Bücherprospekten sozusagen eine Vi- 
sitenkarte abgeben, die so viel von der gei- 
stigen Atmosphäre seines Hauses vermittelt, 
daß jedermann bei ihm gerne eintreten und 
sich umschauen möchte. Diese Visitenkarte 
ist das erste, was der Bücherfreund vom Ver- 
lag sieht und liest. Warum gestalten viele 
Verlage sie nicht mit derselben Liebe wie 
ihre häufig sehr guten Buchumschläge ? Es er- 
scheint fast paradox, daß der Bücherpro- 
spekt, der doch für alle Verlagserscheinun- 
gen werben soll, oft nur zweitrangig behan- 
delt wird. Es darf hier nicht nur ein sachlich 
übersichtliches Verzeichnis gezeigt werden, 
der Umschlag allein sollte schon den Geist 
des Verlages dokumentieren. So vielfältig 
und unterschiedlich die Verlagsprogramme 
sind, so zahlreich sind auch die Möglichkei- 
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Verleger » Publishers » Editeurs: 

1 Ernst Heimeran, München 

2 Friedrich Pustet, Regensburg 

3 Kiepenheuer & Witsch, Köln-Berlin 

4 J.G. Cotta’ sche Buchhandlung, Stuttgart 

5 J.B. Metzlersche Verlagsbuchhandlung, Stuttgart 
6 Karl Rauch, Diisseldorf 

7 Artemis, Stuttgart-Ziirich 
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Deutsche Verlagsprospekte 
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Prospectuses of German publishing houses 


C-EPoeschel Verlas, 
stultoaz 


y | /; neonindel 1902 


Dr. Crntt bauswedell 8 Co Hamburg 


Verlagsverseiehuis 1955 


FISCHER 
BÜCHEREI 


Gesamtverzeichnis 


Herbst 1957 
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GEERTO SNYDER 
UNSTERBLICHE MEISTERWERKE 


IHR WEG DURCH DIE ZEIT 


sot UBER MUNCHEN UND BAYERN 


VERLAG F.BRUCKMANN 


BRUCKMANN VERLAG 


Verleger + Publishers » Editeurs: 
1,2 Prestel, München 
3 W. Kohlhammer, Stuttgart 
4 Dr. Ernst Hauswedell & Co., Hamburg 
5 C.E.Poeschel, Stuttgart 
6 S. Fischer, Frankfurt a. Main 
7 C.H.Beck]Biederstein, München 
8 Hoffmann & Campe, Hamburg 
9 Paul List, München 
10-12 F. Bruckmann, München 
13 Chr. Kaiser, München 
14 Otto Walter, Freiburg i. Br. 


Verzeichnis 

der neuen Bücher 
1958/1959 
Walter-Verlag 


Freiburg im Breisgau 


BRUCK 
MANN 


ten, sie zu gestalten. Die Verwendung eines 
alten Stiches oder eine andere historische 
Abbildung kann sehr reizvoll sein, bedarf 
aber noch der Bearbeitung eines tüchtigen 
Typographen oder Graphikers, der aus der 
Vorlage in Verbindung mit Schrift, Signet und 
Farbe erst die richtige Komposition entwirft. 
Dasselbe gilt für eine reine Schriftgestaltung, 
ganz gleich, ob gesetzt oder geschrieben, 
wie auch für jeden zeichnerischen Entwurf. 
In jedem Fall müßte ein mit der Verlagsrich- 
tung vertrauter Graphiker oder Typograph 
den Umschlag entwerfen. Es sollte hier 
grundsätzlich nicht gespart werden. Dies gilt 
für die Gesamtgestaltung des Prospektes: 
die Qualität des Papieres, das Druckverfah- 
ren und nicht zuletzt für das Honorar des 
Graphikers. Diese Gesichtspunkte sind seit 
langem bekannt und nach Überwindung der 
Nachkriegsschwierigkeiten haben vor allem 
die alten erfahrenen Verlage gut gelungene 
und oft originelle Prospekte geschaffen, die 
sich im wahrsten Sinne des Wortes «sehen 


lassen können ». HANS KUH 


In this survey of the prospectuses of publish- 
ing houses the first prospectus reproduced 
is particularly striking because of its title. 
There it simply says: «The art of creating 
prospectuses.» Underneath there is a small 
publisher's signet amid a frame of flowers. 
«This art of creating prospectuses» — thus 
one reads on the following page - «that 
convey something of the spirit of the 
Heimeran publishing house has ever been 
a particular concern of this publisher's and 
it pursues this art with especial devotion 
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Kleine Visitenkarte des 


ERNST HEIMERAN VERLAGS 


in München 


Deutsche Verlagsprospekte 
Prospectuses of German publishing houses 


Verleger - Publishers - Editeurs: 


1 Ernst Heimeran, München 

2 C.H.Beck|Biederstein, München 
3 Kösel, München 

4 Hoffmann & Campe, Hamburg 


and care. The fact that it finds such a kindly 
echo confirms it in its endeavors. It profits 
by this opportunity to express its cordial ap- 
preciation of many a word of approval.» If 
this text is placed in its entirety at the head 
of this article, the purpose is not to advertise 
for the Heimeran publishing house above 
others but because in no other prospectus 
3 of a publishing house is the bibliophile so 

| \ 2 | charmingly addressed. «The art of creating 
prospectuses» does not only consist in its 
\ 8 artistic design. Many of the prospectuses of 
publishing houses are lacking in this very 
amiable and personal consider ation of the 
customer. The publishing house should in 
a manner of speaking make a visiting card 


of its prospectus, a visiting card which 


bY ae \ would convey so much of the atmosphere 
N 2 Al 

tie : of its house to create the desire of enter- 
KK APR RK LK KEE 2 Zn ing and looking around in everyone. This 


— visiting card is the first publication of 

3 Au Wat sbitt the publishing house which the bibliophile 

In sees and reads. Why do many publishing 

% Rewobla- V4 423 houses not design them with the same 


careful devotion as their frequently 


Verleger » Publishers + Editeurs: 

1 L.G.Buchheim, Feldafing|Obb. 

2 Ernst Rowohlt, Hamburg 

3 Union Dt. Verlags-Gesellschaft, Stuttgart 

4 E. Langenscheidt KG, Berlin-Schöneberg 

5 Droemersche Verlagsanstalt, Th. Knaur Nachf., 


München-Zürich 
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Prospectuses of German publishing houses 
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Verleger » Publishers » Editeurs: 

1,4 Union Dt. Verlagsgesellschaft, Stuttgart 

2,3 Schwaben- Verlag, Stuttgart 

5 Econ, Düsseldorf 

6 Droemersche Verlagsanstalt, Th. Knaur Nachf., 
Miinchen-Ziirich 


“ance: 


Verleger + Publishers - Editeurs: 
1 Langen-Miiller, München 

2,4 K. Thienemann, Stuttgart 

3 Herder, Freiburg i. Br. 


Thienemann 


excellent book jackets? It almost seems par- 
adoxical that a book prospectus whose pur- 
pose after all is to advertise for all publi- 
cations of a publishing house should be 
treated as a matter of secondary importance. 
The prospectus must not limit itself to offer- 
ing awell-ordered list; its cover alone should 
bear witness to the spirit of a publishing 
house. The variety and differences of the 
programmes of publishing houses are no 
greater than the number of possible designs. 
The use of some old engraving or some other 
historical picture can be very charming but 
it stillneeds working over by a capable typo- 
grapher or graphic artist who alone create 
the real composition by combining the ele- 
ments of the model, the type, the signet and 
the color. The same holds true when it is a 
question of typographical design, no matter 
whether it is to be printed or drawn, and for 
any sort of drawing. In every case a graphic 
artist or typographer who is familiar with the 
policy of the publishing house would have 
to design the cover. As a matter of principle 
no attempt at economy should be made here. 
The same goes for the over-all design of the 
prospectus: the quality of the paper, the 
method of printing and, last but not least, the 
fee for the graphic artist. These points have 
been known for a long time and after the 
postwar difficulties had been overcome it 
was above all the old and experienced pub- 
lishing-houses which have created well-de- 
signed and often original prospectuses which 
in the true meaning of the expression «con 


show themselves. » 
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Holzschnitte, die wir hier zeigen, stammen wahrschein- 
sdät, einer kleinen Gemeinde im Komitat Szolnok-Doboka 
der transsilvanischen Karpaten, wo nachweislich noch bis in 


2 ahrhundert hinein ein lebhafter Handel mit Heiligenbildern 


und Devotionalien aller Arten betrieben wurde. Diese alten volks- 
| tümlichen Blätter, die sich sicherlich einst großer Beliebtheit er- 
freuten und überall in den Stuben der ländlichen Bevölkerung zu 
i finden waren, sind übrigens nicht so alt wie man vermuten könnte, 
sondern zum Teil noch in der ersten Hälfte des vorigen Jahrhunderts 
entstanden. Man darf aber schon auf Grund ihrer ganzen primitiven 
_ Formgebung annehmen, daß sie auf sehr viel ältere Originalvor- 
lagen zurückgehen, die dann später immer wieder von einfachen 
~ Holzschneidern kopiert wurden, was um so wahrscheinlicher ist, als 
ihre Beschriftungen in zum Teil hebräischen, griechischen oder latei- 
| nischen Buchstaben schon einen verhältnismäßig hohen Bildungs- 
grad voraussetzen. Wenngleich wir also auch nicht die genaue Ent- 
_ stehungszeit dieser populären Holzschnitte wissen, die zudem einst- 
mals aus Verkaufsgründen noch mit lebhaften Farben wie Zinnober, 


| 
| 


Karmin, Grün und Gelb handkoloriert wurden, so haben sie den- 
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Anbetung der Hirten, Maria und Joseph 


Left page: The Virgin and the Child 

Right page: 

Adoration of the shepherds, St. Mary and St. Joseph 
Page de gauche: Vierge al’ enfant 

Page de droite: 

Adoration des Bergers, Marie et Joseph 
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Linke Seite: St. Georg 
Rechte Seite: 

‚Oben: Prophet Elias 
‚Unten: Erzengel Michael 


Left page: St. George 

Right page: 

Above: The prophet Eliah 
Below: The archangel Michael 


Page de gauche: St. Georges 
Page de droite: 

En haut: Le prophete Elie 

En bas: L’archange St, Michel 
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be e Begebnisse aus dem Marienleben, der Apostelgeschichte 


> 


oder Heiligenlegenden, wobei in rein formaler Hinsicht starke Ein- 


henden Bildkunst unverkennbar sind. Aber auch profane The- 

5 ‚werden behandelt, wie die hier gezeigte Henne und der Hahn, die 
in ihrer ganzen graphischen Durchbildung und Behandlung schon Be- 
weise eines über das rein Technische hinausgehenden künstlerischen 
Gestaltungsvermögens sind. EBERHARD HOLSCHER 
The old wood-cuts which we show here probably come from Hesdät 
a small community in the district of Szolnok-Doboka, south of the 
_Transsilvan Carpates where a lively commerce with the pictures of 
saints and devotional articles of all sorts has been proved to have 
continued up to our own century. These old popular pictures which 
formerly certainly were held in high esteem and were to be found 
in all the rooms where a peasant population lived are incidentally 


not as ancient as one might expect but were in part produced as 
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late as the first half of the last century. But on the strength of their 
primitive design alone it would be safe to assume that they go back 
to models which are very much older and later were copied time 
and again by modest wood-cutters, an assumption which is all the 
more likely to be correct in view of the fact that their legends which 
partly are written with Hebrew, Greek or Latin letters presuppose 
an already high level of education. Even though we do not know 
the exact time of origin of these popular wood-cuts, which in ad- 
dition formerly were colored by hand with such lively colors such 
as vermilion, carmine, green and yellow in order to enhance their 
sales appeal, they yet have retained all their naive charm. Ob- 
viously the preferred subjects represented popularly known events 
of the life of St. Mary, of the lives of the Apostles or the legends of 
other Saints in which, in a purely formal aspect, the strong influence 
of a pictorial art which originated in the orthodox monasteries of 
Mount Athos makes itself plainly felt. But also profane subjects are 
treated, such as the hen and the cock whose entire graphic design and 
treatment are in themselves proof of a capacity for artistic design 


which goes beyond a mere mastery of technique. 
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Das unter dem Namen DG 4 von der Apparatebau Stellingen GmbH entwickelte 
Diktiergerät ist ein typisches Beispiel dafür, wie durch eine harmonische Zusam- 
menarbeit zwischen einem Unternehmen und einem Graphiker ein neuer Firmen- 
stil oder ein Firmengesicht geschaffen werden kann. In diesem speziellen Falle lief 
gleichzeitig mit der technischen Entwicklung des neuen Gerätes eine eingehende 
Marktforschung, aus der sich die Notwendigkeit einer verkaufsfördernden äuße- 


ren Form des Gerätes und einer dementsprechenden formgestalterischen Arbeit 


ergab. Auch die rein werblichen Erkenntnisse liefen darauf hinaus, dem neuen 
Geräte von vorneherein eine besondere Note mit auf den Weg zu geben. Um 
das Gerät richtig zu lancieren, bedurfte es daher seiner Ausarbeitung hinsichtlich 
seiner Formgebung und Graphik, und man beschloß, zur Erlangung einer mög- 
lichst engen Verbundenheit mit dem Produkte selber sowohl die Formgebung wie 
die Graphik gemeinsam einem Graphiker anzuvertrauen, wovon man sich einen 
einheitlichen Stil in der Gestaltung und Werbung versprach. Der Werbeleiter der 


| Apparatebau Stellingen, Herr Jochen F. Conrad, hatte den Spürsinn und das 
' Glück, in dem Graphiker G. W. Hörnig einen begabten und erfahrenen Mitarbei- 
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Special 
Stancdarct 
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1 Warenzeichen für ein Diktiergerät 
2 Geräte-Zeichen 

3 Typen-Bezeichnung 

4 Diktiergerät (Seitenansicht) 

5 Zeichen für die Bedienungstasten 

6 Diktiergerät ( Aufsicht) 


1 Trademark for a dictaphone 
2 Symbol of the apparatus 

3 Designation of type 

4 Dictaphone (lateral view) 

5 Symbols for the push-buttons 
6 Dictaphone (top view) 


1 Marque de fabrique pour dictaphone 

2 Symbole del’ appareil 

3 Designation de modele 

4 Dictaphone (vue laterale) 

5 Signes désignant les touches de commande 
6 Dictaphone (vue d’ ensemble) 
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Wie prägt man E x ns 2 j Va BR 4 
ein Firmengesicht? ” andie . 


Sekretärin 


How does one lend a 


distinctive face to a firm? gedacht 


| 


IN 


auf Sicherheit 


Die Funktionssichermneit eines Ge 


rates hangt von der Güte seiner 


Konstruktion ab. Das Baukasten 


Prinzip erfordert ein HochstmaG an 
technischer Reife, weil alle Bauster 


me in sich abgeschlossen sind und Das Diktiergerät gewährleistet der Sekretärin eine schnellere 


doch miteinander narmonieren Erledigung ihrer Schreibarbeit Damit wird der Gefahr 


mussen Die dadurch erzielte Aus eines eintönigen. unpersönlichen Arbeitsablaufes begegnet 


tausch-Moglicnkeit ganzer A, 
epee Melons sanzel Aoure weil in größererh Umfang eine Betreuung mit ındividuellen Aufgaben 


gate stellt ainen beachtlichen Fart 
erfolgen kann. Das -DG4-Diktiersystem bietet ein 


schritt minsichtlicn Exaktheit und 


ziellen Belange der Sekretärın zugeschnitfenes Auhorgerät 
Schnelligkeit von Rena 


ren dar 
es arbeitet ohne stürende Knackgeräusche im Hörer 
Ein enges Generalvertrater-Netz mit 


mit einem Fußschalter nacn neuesten Erkenntnissen 
Fachkraft 


die im Werk geschult 


der Beclenungstechnik sowie mit einer kristallklaren Wiedergabe. Das 
wurden, gewährleistet die Durch 


sotortige Auffınd von Brietantangen 
fonrung geregeiter Kunde otortige A en von Brietantang 


macht Spaß mit der wortgenauen Oiktatskala 


Inspektionen. Besenen $ 


daraufhin das -DG4-Diktiergerät Besehen Sie sich Garautnin das -DG4-Diktiergerat 


ee > <= ee > 


APPARATE BAU STELLINGEN GMBH HAMBURG APPARATEBAU STELLINGEN GMBH HAMBURG 


1 Aufkleber für die Tonbandspule 
2,3,5-7 Anzeigen 

4 Verpackungskarton 

8 Umschlag für die Bedienungsanweisung 


1 Sticker for the tape-reel 
2,3,5-7 Advertisements 

4 Carton case 

8 Cover for the instructions of use 


1 Etiquette pour la bande sonore 
2, 3,5-7 Annonces 

4 Carton d’emballage 

8 Couverture du mode d’emploi 
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‚Form ist nicht 


Selbstzweck 


Die gute Form 
eines Gerätes ist mehr als Außerlicher Eitekt 
Das der Formgebung zugrundeliegende 
Ordnungsprinzip trachtet nach Verminderung 
der Gedienungselemente und nach deren 
räumlich zentralisierter und farblich 
abgegrenzter Anordnung 
Als Ergebnis der Zusammenarbeit 
zwischen Formgestalter und Techniker 
entsteht über die Ausgewogenheit cer Form 
hinaus eine sympathische Bedienungsweise, 
Dadurch wird das Gerät schneller und 
fehlerfrei beherrscht 


Besehen Sie sich darauthin das -DG4-Diktiergerät 


APPARATEBAU STELLINGEN GMBH HAMBURG 


Pir. Jena) 2. r 
TR TE 


Tonband im Büro 


Die internationale Norm für die Ver- 
wendung von Tonbändern gewähr- 
leistet für tägliche Büroarbeit 
kurze (10 Min). aber auch lange 
(80 Min) Diktatzeiten Die Band- 
geschwindigkeit von 9,5 cm/Sek. 
ermöglicht die Austausonbarkelt 
der Tonbänder auf Geräten an- 
derer Hersteller, Dadurch können 
Besitzer von Musikgeräten auch 
auGerhalb des Büros unabhängig 
diktieren. Die weltweite Verbreitung 
des Tonbandes bindet an kein 
bestimmtes Fabrikat, so daß der 


Nachholbedarf auch auf Reisen 


überall sofort gedeckt werden kann. 


Die Eignung eines Diktiergerätes 


zur Benutzung solcher Tonbänder 
gewänrleistet einen universellen 


Gebrauchswert. Besehen Sie sich 


daraufhin das -DG4-Diktiergerät 


APPARATEBAU STELLINGEN GMBH HAMBURG 


ter zu finden, der seine Erwartungen voll er-: 


füllte und sich von Anbeginn an mit ganzer 
Hingabe für die ihm hier zufallende Aufgabe 
einsetzte. Diese Zusammenarbeit zwischen 
dem Werbeleiter und Graphiker war eine 
enge und harmonische und erstreckte sich 
auf alle formgestalterischen und werblichen 
Belange, so daß bereits zum Zeitpunkte der 
Herausgabe des inzwischen mit dem Namen 
DGA4 bedachten Diktiergerätes ein einheit- 
licher Firmenstil begründet war und die Ap- 
paratebau Stellingen schon bei ihrem ersten 
Auftreten in der Öffentlichkeit ihr eigenes 
Firmengesicht zeigen konnte. Es erwies sich 
dann auch, daß die Käuferkreise überra- 
schend schnell Vertrauen zu dem neuen Ge- 


Übertragung von 
Telefongesprodhen 
a über Loufspradher 


steht 


Nevartige 
vollautomatische 
Diktotskala 


unterm 


Strich 


Wirtschaftsgüter, die der Kostenersparnis 


im Büro dienen, sollten nach Bedienungs- 
komtort und Anwendungsmöglichkeiten 
ausgewanit werden Diese Eigenschaften 
Tag lür Tag zu vermissen. kostet weit 
mehr Geld, als der bestechendste An 
schaffungspreis aufwiegen könnte. In 
der Erlolgsrechnung ist das große Wort 
nicht Brutto. sondern Netto. Erst durch 
die Vorteile bei Jahrelangern Gebrauch er- 
weist sich der richtige Einkauf, Besehen 


Sie sich garautnin das -DG4-Diktiergerät 


APFARATEBAU STELLINGEN GMBH HAMBURG 


räte faßten, was in den Verkaufszahlen sicht- 
bar zum Ausdruck kam. Dieser schöne Erfolg 
war aber nur möglich, weil hier ein klarden- | 
kendes und aufgeschlossenes Unternehmen 
rechtzeitig einen tüchtigen Graphiker als | 
Mitarbeiter heranzog und ihm dadurch Ge- 
legenheit bot, von Anbeginn an mit der Tech- 
nik und Werbung zusammenzuarbeiten und 
dadurch die ihm anvertraute formgestal- ) 
tende und werbegraphische Arbeit geistig und |) 


formal auf einen Generalnenner zu bringen. 
EBERHARD HOLSCHER | 
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The dictaphone which was developed by the 
Apparatebau Stellingen (Builders of Appear 
ratus, Ltd.) and received the name DC 


typical instance of how a new style 
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Wie prägt man ein Firmengesicht? 
How does one lend a distinctive face to a firm? 


Spezialwerk für Tonaufzeichnungs-Geräte 
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tinctive note can be lent to a firm through 
the harmonious co-operation of an enter- 
prise and a graphic artist. In this special case 
an intensive market research ran parallel to 
the technical development of the new ap- 
paratus, a poll whose up-shot was the neces- 
sity of finding an industrial design suitable 
for giving the apparatus a sales-promoting 
outward appearance. Also the conclusions 
concerning advertising pointed to the neces- 
sity of lending a special note to this appa- 
ratus from the very outset. In order there- 
fore to launch the apparatus properly a dis- 
tinctive industrial design and graphic style 
had to be evolved and in order to achieve as 
close as possible a contact with the product 
itself it was decided to entrust its design as 


well as the graphic work to a graphic artist 
in the hope of thus achieving a uniform style 
of design and advertising. The advertising 
director of the Apparatebau Stellingen, Mr. 
Jochen F. Conrad had the flair and the luck 
of finding in the graphic artist G. W. Hérnig 
a talented and experienced collaborator 
who fully came up to his expectations and 
who, from the beginning and with the great- 
est devotion put his best into the task he had 
been entrusted with. The co-operation be- 
tween advertising director and graphic artist 
was close and harmonious and extended to 
all aspects of design and advertising so that 
a uniform style for the firm was all developed 
when the dictaphone which in the meantime 
had received the name DG 4 was put on the 


DIKTIERGERAT 


market with the further consequence that 
the Apparatebau Stellingen was able to 
show a distinctive note of its own even on 
its very first public appearance. It also turned 
out that the buyers in a surprisingly short 
time put confidence in the new apparatus, a 
fact which found expression in the sales- 
figures. This good success was, however, 
only possible because here a clear-thinking 
and open-minded enterprise engaged the 
services of a capable graphic artist thereby 
offering him a chance to collaborate from 
the outset with the technical and advertising 
departments and to reduce the work of de- 
signing and advertising he had been charged 
with to a common, spiritual and formal, de- 
nominator. 
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Be Frühe Echnelfer wieder vurtiekkann 


als der Pinsel, blieben die Blätter, ihres tieferen Daseinszweckes be- 


raubt, traurig und mit kleinen Eselsohren bei mir. Das ist eigentlich 
alles. Nicht immer ist es der reine Erwerbstrieb und meistens auch 


nicht das Streben, hehrer Kunst zu dienen, was den Strich beflügelt. 


leicht muß das so sein, wenn man erst 23 ist.» Man wird verstehen - 
diese bunten Blätter, die niemals ihre Empfängerin erreichten, sind 
also die ganz privaten Bekenntnisse einer jungen Liebe, auf die ein 
früher Rauhreif fiel. Wir finden, daß sie trotzdem nicht verwelkt sind 


4 private congratulatory cards einen guten Fang 


A Tittle bouquet 


Manchmal steckt ganz einfach ein kleines Mädchen dahinter. Viel- 


werden könnte, tie wir ihr einen eich Helfer Ha Mit: 
arbeiter den Graphiker Hansjörg Dorschel ans Herz legen möchten. 
CARL HEUSSNER 


D 


May the graphic artist Hansjörg Dorschel of Frankfort forgive our 
indiscrete quoting from what he told us in one of his letters about 
the history of his congratulatory cards. We should like to offer our 
readers some of these charming phrases. He writes: «The little 
collection came into being quite privately as a birthday present 
at a time when my drawing pencil always was tempted to draw 
gaily colored hearts even while working on very sober subjects. 
Because, however, my heart was quicker to return from its gay 


und in der Liebe 


reichen Kindersegen 


young love which Store ie an ai hoa 


in spite of this they are not withered and have lost 
freshness and originality. The idea alone of creating a comp 
of congratulatory cards and of thinking of such a numbe 
that could be wished is proof of imaginative love and ori 
And the thought crosses our minds whether our otherwise : 


purpose we should warmly recommend the excellent aid and col- 
laboration of the graphic artist Hansjörg Dorschel. a 
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Gründer: Freiherr von Eelking Berlin Nr. LL Nov. 1957 DM 3. 
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ancen für kleine Wagen - 
der ausführliche Bildbericht über die Automobil- 
7 
Ausstellung in Frankfurt lift die Entwicklung 


in den nächsten Jahren erkennen 
Gesellschaftskleidung in dieser Saison 


Die Hemdenmode wird immer vielseitiger 


BEA Modephoto dient der Orientierung; 
wer mehr von ihm verlangt, verkennt, daß 
es seiner Natur nach nichts mit der Kunst zu 
tun haben kann, auch wenn sich die Hinter- 
gründe aus Museen, Galerien und Fabrik- 
hallen, aus kunstgewerblichen, abstrakten 
und tachistischen Spielereien noch so ambi- 
tids und snobistisch gebärden. Das Mode- 
photo ist ein illustrierender Verkaufshelfer, 
der ins einzelne gehen muß und daher, von 
einer bisweilen reizvollen Kontur abgesehen, 
nicht plakativ wirken muß. Da die Verkaufs- 
intensität der meisten modisch ausgerichte- 
ten Publikumszeitschriften und vieler Fach: 
organe der Textilwirtschaft von der Eindring- 
lichkeit des Titels abhängt, wird ein Photo 
der genannten Art kaum genügen. Fachzeit- 
schriften und Hausorgane mit längeren Er- 
scheinungsabständen und einem Inhalt, der 
zeitlich weniger begrenzt ist, bedienen sich 
daher eher eines Konzentrates, das entweder 
aus einem engen, aber charakteristischen 
Ausschnitt eines Lichtbildes, aus einer plaka- 
tiven Graphik oder aber einer Montage von 
beiden besteht, und dies scheint unbestreit- 
bar ein Weg zu sein, der stets neue Lösun- 


gen ermöglicht und nicht in jener Sackgasse 


endet, in der heute männliche und weibliche 
Mannequins in den ungewöhnlichsten Stel- 
lungen um Aufmerksamkeit buhlen. Das in 
Berlin erscheinende «Herrenjournal», des- 
sen Gründer Freiherr von Eelking zu den Ex- 
perten auf dem Gebiete internationaler Her- 
renmode gehört, hat in Hubert Czermak 
einen Gestalter der Titelblätter gefunden, 
dessen Erfahrungen auf dem Gebiete der 
Werbung für modische Dinge ihn für diese 
reizvolle Aufgabe geradezu prädestinieren. 
Um überraschende Wirkungen zu erzeugen, 
nutzt er alle graphischen und photographi- 
schen Techniken, alle Kombinationsmöglich- 


Linke und rechte Seite: Zeitschriftenumschläge 


Left and right page: Magazine covers 


Pages de gauche et de droite: Couvertures de revue 


keiten von Lichtbild und Zeichnung, von Al- 
tem und Neuem. Daß die Lösungen über den 
Augenblick des Verkaufs hinaus noch an- 
schaulich und anschaubar bleiben, hebt sie 
aus der Menge der so schnell alternden Titel- 
photos heraus. FRANZ HERMANN WILLS 
Il: is the purpose of the fashion photo to 
show the latest style;whoever makes greater 
demands on it fails to realize that because 
of its very nature it can have nothing to do 
with art even if its backgrounds of museums, 
galleries and factory halls, of the playful 
products of applied, abstract and tachiste 


art make the greatest show of ambition and 
snobbery. The fashion photo is a sales as- 
sistant whose function is to give detailed in- 
formation and who therefore is under no 
obligation, apart from some graceful con- | 
tours here and there, to produce the effect | 
of a poster. Since the intensity of sales ap- | 
peal of most of the fashion journals intended | 
for a wider public and equally of many trade | 
journals of the textile industry depends on 
the appeal of the title page, a photk 

kind described will hardly do. Trade journal 
and house organs which appea 
relatively long intervals and wh: 


is not subject to a temporal limitation of 
validity therefore prefer to avail themselves 
of an extract which either consists of anarrow 
but characteristic cut of a photo, or a poster- 
like piece of graphic art or else of a montage 
of these two elements, and this incontestably 
seems to be a method which facilitates ever 
novel solutions and which does not lead into 
that blind alley in which male and female 
models sollicit our interest with the most 
unusual of postures. The «Herrenjournal » 
(Gentlemen's Journal) which appears in Ber- 
lin and whose founder Baron von Eelking 
ranks among the experts in the field of inter- 
national fashion for gentlemen, has found a 
cover-designer in the person of Hubert Czer- 
mak whose experience in the field of ad- 
vertising for the products of fashion verily 
predestines him for this interesting task. In 
order to achieve surprise effects he exploits 
all graphic and photographic techniques, all 
possibilities of combining photos and draw- 
ings, old and new approaches. That his so- 
lutions retain their illustrative value and vis- 
val appeal even beyond the moment of 
purchase lifts them above the mass of quickly 


-obsolescent cover photos. 
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fel ist der 1884 geborene Josef 
n heute einer der anregendsten 
unc nperamentvollsten deutschen Zeichner 
und Ilustratoren. Nicht ihn nachzuahmen, 


= 


w aber seine Eigenwilligkeit, Hegenbarths 


gen des anderen in ihr Eigenes umzusetzen. 
"Solche künstlerische Vitalität kann man bei 
. dem 1923 in der Nähe Kantons (China) gebo- 

‘renen Missionarssohn Siegfried Oelke wohl 
voraussetzen. Oelke arbeitet heute, nach 

vielfacher Bewährung als freier Künstler, an 
: der Hamburger Meisterschule fiir Mode, wo 

erin figürlichem Zeichnen unterrichtet; Schule 

und Lehrer sind zu dieser Wahl zu beglück- 

wünschen. Oelke stellt selber fest, daß er 
 entschiedene Anregungen in Hegenbarths 
graphischer Aussageweise empfangen habe, 
was sich leicht an einigen der hier reprodu- 
zierten Blätter ablesen läßt. Die Sicherheit 
des «leichten Handgelenks » teilt er mit dem 
Vorbild, nur scheint uns Oelke nervöser, sen- 
sibler, und wo Hegenbarth, zumal in seinen 
späten Blättern, recht massiv zupackt, ist der 
um so vieles Jüngere behutsam und zart, 
manchmal sogar zärtlich. Er besitzt Sinn für 
grotesken Humor und Form, Blick für das 
Spontane einer Bewegung, für die Grazie 
einer Gebärde; dabei gleitet Oelke nicht ins 
Geschleckt-Modische ab. Besonders liebens- 


würdig zeigt sich der Künstler in seiner Eigen- 
schaft als Kinderbuch-Illustrator: das Wört- 
chen «liebenswirdig » erklärt sich hier leicht 
‚, aus der Liebe zum Gegenstand, zum Thema 
| «Kind», aus der Hinneigung zu Kindern (und 
' Tieren) und ihrer Welt. Oelke hat sich wei- 


| terhin als geschickter, geschmacksicherer Ent- 


_ werfer von Buchumschlägen bewährt. Hier 
| spricht sein Sinn für das deutend Dekorative 
' entscheidend mit, bleibt doch die Attraktion, 


künstlerisch geformt, der Spiritus rector eines 


| jeden Buchumschlags, mag er sich illustrativ 
«eben oder aus dem reinen Schriftbild er- 
wachsen. Wenn sich Oelke vorerst für die 
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graphische Richtung Hegenbarths entschied, 
so konnte er dies nur, nachdem er bei Willi 
Titze und Alfred Mahlau sich einen festen 
zeichnerischen Grund, eine gesicherte Tech- 
nik erworben hatte. Daher mag es kommen, 
daß den Betrachter dieser Graphiken die 
fast virtuose Sicherheit des Striches erfreut. 


Jeder kleinste Haken, jedweder Schnörkel, 


| 
| 
| 


aber auch die Anatomie eines Fingers, eines 


- Gelenks beweist, wie vollkommen und sicher 
hier das Auge den Strich lenkt. Das wäre 


nicht möglich, wenn Auge und Hand nicht 
seit langem immer wieder geübt und ange- 


halten würden, einzig Diener des künstleri- 


schen phantastischen Vorgangs zu sein, den 
wir mit dem banalen Wort «zeichnen» um- 


schreiben. ERICH PFEIFFER-BELLI 


Undoubtediy Josef Hegenbarth who was 
born in 1884 is one of the most stimulating 
and spirited German draftsmen and illustra- 
tors. Not imitating him but unhesitatingly ac- 
cepting his originality, the individual «hand- 
writing» of Hegenbarth's as their model is 


the common and legitimate procedure of 


budding artists- provided they have enough 
force to absorb and make their own the in- 
fluence of this other artist. Such artistic vi- 
tality can be safely assumed in the case of 
Siegfried Oelke who was born to a mis- 
sionary near Canton (China). Oelke works 
today, after having often proved his ability 
as a free lance artist, at the Master School 
of Fashion in Hamburg where he teaches 
figurative drawing; both the school and the 
teacher are to be congratulated on this 
choice. Oelke himself states that he has re- 


ceived a variety of stimuli from Hegenbarth's 
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which can easily be read in some 


pieces reproduced here. He shares the s ei 
ness of his master’s « light wrist, » only Oe ke 
seems to us to be more nervous, more sen- 
sitive and where Hegenbarth, above al in 
his recent work, uses a forceful approach, 
Oelke, who is so much younger, is coretar 
and delicate, sometimes even tender. He has 
a sense of droll humor and grotesque shapes, 
a quick eye for the spontaneity of a move- 
ment, of the grace of a gesture, but in spite 
of this he does not slip into being slick and 
fashionable. The artist shows his charm to 
the greatest advantage when he illustrates 
children’s books. The use of the word 
«charm » is easily explained by his devotion 
to the subject, to the topic «child,» and by 
his devotion to children (and animals) and 
their world. Oelke has in addition to this 
proved his worth as a skilfull designer of 
book-jackets in excellent taste. Here his in- 
stinct for decorative art plays a decisive part 
since the attraction, artistically designed, re- 
mains the guiding spirit of every jacket, no 
matter whether it aims at illustration or else 
is based on the visual appeal of a script. If 
Oelke for the time being has decided in 
favor of Hegenbarth’s graphic orientation, 
he only could do so after having acquired. 
a firm foundation in drawing and a fully 
formed technique through Willi Titze's and 
Alfred Mahlau’s instruction. This may be the | 
reason why the almost virtuosolike sureness | 
of his duct forms the delight of everyone 
that looks at these pieces of graphic art. ı 
Each simple little crochet, each and every | 
curlicue but also the anatomy of a finger, of | 
a joint proves with what precision and per-. 
fection the eye here guides the duct. This’ 
would not be possible if his eye and hand 
had not been practiced over a long time and | 
been held to be nothing but a feithful instru- ı 
ment for the artistic and imaginative process | 
which we paraphrase by the banal term of? 


« drawing. » 
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Druckschriften der Solvay & Cie. 
Brochures of the Solvay Company 


Wie andere große und internationale Unternehmen hat auch die 
Hauptverwaltung der Solvay & Cie. in Brüssel aus Anlaß der dorti- 
gen Weltausstellung, die inzwischen ihre Tore geschlossen hat, eine 
größere Folge von Druckschriften herausgebracht, die zumeist an 
interessierte Ausstellungsbesucher zur Verteilung gelangten. Bei die- 
sen durchweg ziemlich großformatigen Publikationen handelt es sich 
um mehr oder minder umfängliche Broschüren oder andere Druck- 
schriften, welche die Aufgabe hatten, ihre Leser über die historische 
Entwicklung und Bedeutung des Unternehmens und im besonderen 
auch über die weite kaufmännische Verzweigung und technischen 
Produktionsleistungen der Solvay & Cie. in aller Welt aufzuklären 
und näher zu unterrichten. Was nun an diesen verschiedenen Publi- 
kationen besticht, ist nicht nur die klare und sachliche Behandlung 
der ihnen im einzelnen zufallenden Themengebiete, sondern mehr 
noch die äußere Form, in der diese verschiedenen Themen dem Leser 
mit entsprechenden typographischen und bildhaften Gestaltungs- 
mitteln nähergebracht werden, wobei noch besonders zu berück- 
sichtigen ist, daß es sich hierbei um teilweise recht spröde und für 
eine solche Veranschaulichung nur wenig zugängliche Themenkreise 
handelt. Wenn man in dieser Hinsicht die verschiedenen Druckschrif- 
ten einer näheren kritischen Überprüfung unterzieht, so wird man 
feststellen und anerkennen müssen, daß sie fast durchweg die ihnen 
jeweils zukommende Funktion sachgerecht und in vollem Umfange 
erfüllen. Sie sind in ihrer ganzen Haltung und Gestaltung ebenso 
instruktiv wie lebendig aufgemacht und zeigen in ihrer gesamten 
graphischen und typographischen Durchbildung eine international 
verständliche und zeitgemäße Formgebung, wie sie der Bedeu- 
tung der Solvay & Cie. entspricht und angemessen ist. Sie unterschei- 
den sich hierin vorteilhaft von so manchen ähnlichen Verlautbarun- 
gen anderer großer industrieller Unternehmen, die ihre an sich aus- 
gezeichneten Erzeugnisse auch heute noch nicht immer in der ihnen 
gemäßen Form in der Öffentlichkeit richtig zu präsentieren und 


werblich auszuwerten verstehen. EBERHARD HOLSCHER 


Like other enterprises of international importance also the head- 
office of the Solvay Company of Brussels published a fairly large 
number of brochures on the occasion of the World Exhibition which 
since then has closed its portals. These publications which were 
mainly distributed to interested visitors of the exhibition were on 
the whole of a rather large size. The purpose of these more or less 


voluminous brochures or other printed matter was to inform their 
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Druckschriften der Solvay & Cie. Brochures of the Solvay Company 


1,3,5,6 Prospektumschläge 


jenseiten von Prospekten 


savers of prospectuses 
ves of prospectuses 
Louvertures de prospectus 


ves intérieures de prospectus 


in detail about the historical development and the importance of the enterprise and 
Il also about the worldwide commercial organisation and the technical achievements of 
ay Company. What distinguishes these various publications above all, is not only the 
nd objective treatment of the individual fields and subjects they were intended to deal 
t also, and even more so their outward form through which, with the aid of suitable typo- 
and pictorial means of design those various subjects are brought to the attention of the 
_A fact which, because it is especially remarkable, must be pointed out in this context is, 
subjects treated were in a number of cases rather tough and not exactly suited for such a 
of representation. When, with this fact in mind, one critically examines the various bro 
one will be forced to state and to recognize that almost without exception they objectively 
roughly fulfill their special functions. They owe their special note and design to a make-up 
hs instructive as it is full of life and they show in their graphic and typographic formation 
nationally comprehensible and modern design as it is fitting and proper for a company 
consequence of the Solvay Co. This distinguishes them to their advantage 

similar publication of other important industrial enterprises which ever 


nd a proper method of presenting their as such excellent product 


fully exploit their advertising value. 


Rhythmus, Spannung, Kraft - das sind die bestimmenden 
Elemente der neuen Werbeschrift Slogan nach Entwürfen von 
Helmut Mae Zwanglos, ja fast suggestiv, wird das Auge im 
Auf und Ab des Federzuges über die Zeile geführt, nirgends 
hapert es, der Duktus ist ja altvertraut, die Einzelform jedoch oft 
überraschend neu. Es ist ein Vergnügen, diese Schrift zu lesen. 
Sie ist wie geschaffen für eine Werbung, die Tiefenwirkung 
anstrebt, Unbewusstes ansprechen und Wünsche wecken will. 
Auf dem Weg über diese energiegeladene, fliessende und doch 


zuchtvolle Handschrift erreichen werbliche Argumente mit 


Sicherheit den Leser. Persönlich angesprochen, wird er ihnen 


Aufmerksamkeit und Gehör schenken. 
Geschnitten ist die Slogan in den Größen 10 12 14 16 20 24 28 
36 48 60 Punkt. Ohne jeden seitlichen Überhang trägt sie auch 


den technischen Wünschen voll und ganz Rechnung. 


. En > 


Zielsichere Werbu 


vermittelt die 


Slegan 


als ein kraftvoll — 


qd 
bi 
2 


ih 
2 


gespannter Bogen 


Rhythm, thrill, power - those are the characteristic elements of 
the new advertising type „Slogan” which is based on designs 

by Helmut Matheis. Without constraint, almost suggestively even, 
the eye is guided along the printed line, following the up and 
down stroke of the pen; nowhere is there a hitch, the duct after — 
all is old and familiar, the individual type, however, is often 
surprisingly novel. It is a pleasure to read this type. It would seem 
to have been especially created for the sort of advertising that 


aims at a penetrating effect, that is meant to appeal to the 


subconscious and to create desire. By virtue of this power-packed, 


flowing and yet disciplined duct, advertising arguments will be 
sure to impress the reader. Thus personally addressed he will _ 
lend them an attentive and willing ear. 

The ,Slogan” is cut in 10 12 14 16 20 24 28 36 48 60 point. 
Being totally devoid of any lateral it also fully satisfies any 


technical demand that could be made on it. 


N, 


hd 


L’atome au service de la paix (pages 2-9) 

Le souvenir des deux villes japonaises, Hiro- 
shima et Nagasaki, anéanties en quelques minu- 
tes par la bombe atomique en 1945 commence 
a s'effacer dans de nombreuses mémoires; ce- 
pendant, en apprenant les nouveaux progres 
faits sans cesse par la recherche atomique, les 
hommes éprouvent une, secréte terreur devant les 
puissances destructrices que mettrait en oeuvre; 
en cas de guerre, cette énergie libérée. Il est 


presque impossible de chasser pour l'instant cette . 


crainte compréhensible et fondée. Mais on peut 
créer une sorte de compensation ü cetfe an- 
goisse subconsciente, en insistant sur les valeurs 
positives représentées par l'&nergie atomique et 
en expliquant les efforts sérieux faits pour mai- 
triser ces forces 6normes et les mettre de fagon 


productrice au service de notre civilisation. II . 


convient de reconnaitre la persévérance avec 
laquelle la «General Dynamics» qui réunit 4 
New York quelques-uns des groupes industriels 
américains les plus importants et les plus riches, 
s'applique & cette noble täche depuis des an- 
nées: nous avons dejä, dans notre numéro 11 de 
1955, consacré ä cette entreprise un article il- 
lustré. La «General Dynamics» a depuis pour- 
suivi cette mission; elle vient il y a peu de 
publier une série d’affiches grand format qui 
visent & montrer de fagon convaincante les pos- 
sibilités diverses et bienfaisäntes de l'atome uti- 
lisé dans des buts pacifiques. Ces affiches, trés 
x expressives, peuvent étre apposées en ‘certaines 
_ circonstances appropriées et s’harmonisent re- 
| meraucblement a pyses, san par xo 


en Suisse; elles sont I'ceuvre du designer Erik 
Nitsche, directeur artistique de la «General Dy- 
namics». Il se trouvait devant une täche diffi- 
cile - celle de présenter de maniére claire et 
intelligible des processus et des thémes abstraits 
sous une forme imagée ef expressive; il ya par- 
faitement réussi, dans la mesure du possible. Et 
ses affiches, outre leur valeur formelle, doivent 
une part de leur qualité & des tons soigneuse- 
ment choisis, nuancés et pleins de distinction. 


Eberhard Hölscher 
| 


Bjorn Wiinblad, Copenhague (pages 10-17) 

Le dessinateur danois Bjorn Wiinblad est ne ä 
1919 a Copenhague ot il a fait ses études a 
l'Académie des Beaux-Arts. Il avait a peine 40 
ans lorsqu’il attira sur lui l’attention du public: 
lors de sa premiére exposition 4 Copenhague en | 


_ 1945, il présenta en effet, outre des dessins, des 


illustrations de livres et des portrajts, un choix 
de ses céramiques qui suscitérent un intérét par- 
ticulier. Depuis, il a montré ses ceuvres un peu 
partout — en Scandinavie, en France en Améri- 
que et en Allemagne: il remporta partout le 
méme succés: de nombreux achats faits par des 
musées et des collections privdes vinrent con- 
firmer sa réputation. La production de Bjern 
Wiinblad est aussi riche et varise que pleine 


Re 


ee ou de mises. en pres oa sont ‚pleins de 
 charme. coloré et de fantaisie spirituelle. - Au 
sein d'une activité aussi vaste, cependant, c'est 
la céramique qui tient la plus large place: et 
c'est dans ce domaine qu'il expérimente dans son 
Sie hate lorsqu'il n'est pas en voyage, avec une 
prédilection particuliére. II n'est donc pas éton- 
nant que la Société des Porcelaines de Rosenthal 
(Rosenthal-Porzellan AG) se soit intéressée & Wiin- 
blad qui a réalisé pour elle, ces temps derniers, 
de nombreux modéles en verre ou en porcelaine, 
dont nous choisissons ici quelques exemples. 
Lorsqu'on contemple ces travaux, pleins de cou- 
leur, de variété et de charme, et qu'on se laisse 


séduire par l’elögance pleine d'allégresse et de 


legeret& de leurs formes, on pourrait croire que 
l'artiste a le don de changer tout ce qu'il touche 
en création inspirée par les dieux. II serait pour- 
tant faux de se laisser leurrer par cette facilité 
apparente. Bjorn Wiinblad ne doit pas ses suc- 
ces 4 un hasard heureux; ceux-ci sont le résultat 
mérité du travail sérieux d'un jeune artiste, plein 
de fantaisie et débordant d’idees. 

Erik Stockmarr 


Prospectus de maisons d’édition allemande 
(pages 18-25) 

Lorsque nous contemplons ces prospectus, nous 
sommes d'emblée frappés par le titre de celui 
qui est reproduit en premier lieu - et qui s'ap- 
pelle tout simplement «L'art de faire des pro- 
spectus» — sous le titre, |’embléme de la maison 
en miniature, encadré d'une bordure fleurie. 
«L'art de faire des prospectus» — précise la page 
suivante «qui reflétent un peu l’esprit de Hei- 
meran a toujours été un souci de notre maison; 
et nous cultivons cet art avec une ferveur et un 
soin particuliers. Les commentaires amicaux qui 
nous parviennent nous sont un encouragement; 
nous profitons de |'occasion pour dire notre gra- 
titude sincére G@ ceux qui nous approuvent.» Si 
nous reproduisons ce texte au début de notre 
article, ce n'est pas pour faire de la publicité 
-& la maison Heimeran, mais parce que ‘nul autre 
| prospectus n'use d'un ton aussi aimable & l’egard 
de l'amateur de livres. «L'art de faire des pro- 
spectus» ne se réduit pas a la mise en ceuvre 
artistique. Bien des documents de ce genre man- 
quent de ce contact personnel et sympathique 


avec le client. Le prospectus d'une maison d’edi- 
tion devrait 6tre une sorte de carte de visite, 
résumant si bien l'atmosphére spirituelle de la 
firme que chacun 6prouve le désir de s'y rendre 
et d'y consacrer quelques instants. Cette carte 


; Houtes ie SE ek parutions, soit BER con- ¥ 
sidéré comme accessoire. Car son réle n'est pas 


uniquement celui d'un catalogue concret et clair; 
sa couverture déjd doit indiquer dans quel sens 
travaille |'éditeur. L’extr&me diversité des pro- 


spectus d'éditions entraine naturellement de mul- 


tiples présentations. L'emploi d'une vieille gra- 
vure ou d'une reproduction historique peut étre 
plein de charme, mais exige la coopération d'un 
typographe ou d’un graphiste sör de son art, qui 
se servira du modéle offert et le combinera avec 
l’embleme de la maison, les caractéres et la 
couleur pour obtenir une composition conve- 
nable, Les mémes régles valent pour une présen- 
tation purement typographique, qu’il s'agisse de 
caractéres ou d’écriture, ainsi que pour tous les 
projets dessinés. C’est toujours d un artiste ou 
a un typographe familiarisé avec l'esprit de la 
maison que devrait ätre confiée la couverture du 
prospectus. I] serait faux de vouloir faire des 
économies en la matiére: c’est vrai pour la pré- 
sentation d’ensemble, pour la qualité du papier, 
les procédés techniques, aussi bien que pour les 
honoraires du graphiste. Depuis longtemps, on 
soutient ces points de vue; aprés avoir surmonté 
les difficultés d'aprés-guerre, des maisons an- 
ciennes et expérimentées ont créé des prospec- 
tus réussis et souvent originaux, qui sont dans 
le vrai sens du mot «une enseigne parlante». 
Hans Kuh 


Vieilles gravures sur bois roumaines 
(pages 26-31) 


Les gravures sur bois anciennes que nous pré- 


sentons ici proviennent vraisemblablement de 


Hesdät, une petite commune du comitat de Szol- 
nok-Doboka au sud des Carpathes de Transyl- 
vanie: ce village en effet fut jusqu'a notre épo- 
que un centre actif du colportage de feuilles de 
saints et des objets de piété de toute espéce. 
Ces gravures populaires, qui connurent une tres 
grande vogue et furent accrochées dans toutes 
les fermes, ne sont pas aussi vieilles qu'on pour- 
rait le croire; elles ne remontent pour une part 
qu’ä la premiere moitié du siécle dernier. Ce 
que leur forme a de primitif permet cependant 
de supposer qu'elles se reportent & des modéles 
beaucoup plus anciens, que de simples graveurs 
sur bois se sont bornés & reprendre sans cesse. 
Une autre preuve de cette hypothése semble 
étre dans la légende, souvent écrite en carac- 
teres hébreux, grecs ou latins, et témoignant 
d'une culture relativement élevée. Bien que nous 
ne connaissions pas exactement la date d'origine 
de ces gravures, qui ont été coloriées a la main 
en teintes vives — vermillon, carmin, vert et 
jaune — pour attirer le chaland, elles ont con- 
servé tout le charme de leur. originalité naive. 


‚confiance dans le nouvel appareil: le chiffre des ar 


_ si l'entreprise n'avait, voyant loin et juste, 


Comment donner un style & une entreprise? 
(pages 32-37) ent aly 
Le dictaphone mis au point sous le nom de DG4 
par la société Apparatebau Stellingen SARL a BG 
un parfait exemple des résultats auxquels atteint 
une collaboration harmonieuse entre, une entre- N 
prise et un graphiste — celle-ci n'aboutissant & i: 
rien de moins qu'ä donner 4 la firme un nouveau oe 
style ou un nouveau visage. Dans le cas particu- | oa 
lier qui nous intéresse, les recherches techniques 
ayant amené la création du nouvel appareil ont j os 
été accompagnées d'une étude détaillée du mar- be 
che. Celle-ci.montra la nécessité de donner au Br 
dictaphone une forme extérieure qui en favori- j 7 
sait la vente et qu'il s'agissait done de de- is ES 
couvrir. Les spécialistes de la publicité tenaient 
également & marquer le nouvel appareil d'un 

cachet particulier. Le lancement allait ainsi exi- j 
ger un travail minutieux de mise au point, tant 

en ce qui concernait la forme qu'au point de vue 

de la publicité graphique: on décida par consé- 

quent, pour obtenir que l'artiste se familiarise 

aussi étroitement que possible avec l'appareil, 

de confier le dessin du modéle et sa publicité & 

un seul graphiste, ce qui devait mener &@ une 

unité absolue des ces deux éléments. Le chef de 
publicité de la firme de Stellingen, Jochen 

F. Conrads, eut le flair et la chance de découvrir 

en G. W. Hörnig le collaborateur doué et expé- 
rimenté qu'il recherchait: celui-ci remplit pleine- 

ment les espoirs qu'on avait mis en lui et se 
passionna d'emblée pour sa double täche. La 
collaboration entre le chef de publicité et l’ar- Bea 
tiste, étroite et harmonieuse, a tenu compte de x 
tous les impératifs esthétiques et publicitaires: 
ainsi, dés la mise sur le marché de ce dicta- Low 
phone qui avait entre temps été baptisé DG 4, | 
la firme possedait-elle son style bien defini, et 
"Apparatebau pouvait, pour sa premiere appa- 


rition en public, présenter un visage original. 
Les acheteurs montrérent trés rapidement leur 


ventes en porte éloquemment témoignage. Mais ; 
ce remarquable succés n'aurait pas été poke i 


gagé 4 temps un graphiste plein de talent, et 
lui avait donné la possibilité de travailler 
le début avec les techniciens et les spécialis 

de la publicité: l'artiste | insi ı re, dan 
l'esprit comme dans la tome a 
qui stait sien = un d6nomi 


ee 


i éta occup: a des täches trés ionetates; 


40 vivacité. C'est souvent une jeune fille qui est 
_ en cause. Peut-étre est-ce méme nécessaire quand 
on n'a que 23 ans.» Tout ceci est aisé & com- 

prendre; ces feuillets bariolés, qui ne parvinrent 
jamais @ leur destinatrice, sont les aveux discrets 
d'un jeune amour, sur lequel le givre tomba 


. f prématurément. Cependant, 4 ce qu'il nous 
i i semble, ils ne sont pas fanés, et n'ont rien perdu 
0.4. de leur fraicheur et de leur originalité. Le pro- 


pos de l’artiste, & lui seul — créer une suite de 
cartes de vceux et imaginer toutes les circon- 
JN | stances dans lesquelles celles-ci peuvent étre 
~ envoyées — témoigne des inventions de |'amour 

et de la personnalité de l’auteur. Qu'il nous soit 

we permis de nous demander si notre industrie des 
cartes de voeux, qui est d’habitude si active, ne 
pourrait pas trouver la de nouvelles inspirations: 
nous lui conseillerions alors de s'adresser au 
parfait collaborateur que serait Hansjörg Dor- 
schel. Carl Heussner 


«Le journal des messieurs» (Herrenjournal) 
(pages 40-43) 
Le but de la photo de mode est di orienter: celui 
£ < | qui attend plus de ce genre d'image en mécon- 
nait la vraie nature et le fait qu'elle n’a rien G 
bf, ~ voir avec I'art, méme si les arriére-plans qu'on 
i lui choisit — musées, galeries, halls d'usine ~ 
témoignent soudain d'un ambitieux snobisme et 
respectent les régles du jeu esthétique actuel, 
qu'il soit abstrait ou tachiste. La photo de mode 
n'est au fond qu'un auxiliaire en images de la 
tae vente; elle doit sacrifier au détail; si charmants 
_ qu’en soient parfois les contours, elle ne peut 
‚pas. Pa avec l'affiche. Comme la diffusion 


es de l'industrie textile dépend de Ja force 
Hig IR sure, une photo du pedals 


les ‘organes d' ‘entreprise qui ne parais- 


fréquemment et dont le sommaire 


solution Biebale - ou bien 
vit un détail restreint, mais 


oar © 


tion. Le eiourral des mioseiauees (Herrenjournal) 


dont le fondateur, le baron d’Eelking, appar- 


tient aux experts de la mode masculine inter- 
_ nationale, a confié 4 Hubert Czermak la mise en 


ceuvre de ses titres. La grande expérience de 
l’artiste dans le domaine de la réclame de mode 
le prédestinait @ cette tache aimable. Pour ob- 
tenir l'effet de surprise nécessaire, il utilise tou- 
tes les techniques graphiques et photographi- 
ques, toutes les combinaisons permises par 
l'image et le dessin, l'ancien et le moderne. 
Comme ses solutions conservent une valeur ex- 
pressive et figurative par-delä l'’&poque de mise 
en vente du périodique, elles se détachent net- 
tement sur la foule des photos de titre qui sont 


si rapidement périmées, Franz Hermann Wills 


Le dessinateur Siegfried Oelke (pages 44-51) 

Josef Hegenbarth, né en 1884, est sans aucun 
doute un des dessinateurs et illustrateurs alle- 
mands contemporains qui posséde le plus de 
tempérament et a le talent le plus stimulant. Et 
les jeunes artistes sont parfaitement en droit, 
non de l'imiter, certes, mais de prendre comme 
modele son obstination et de chercher ä se créer, 
& l’exemple de Hegenbarth, une «écriture» indi- 
viduelle - & condition évidemment qu’ ils se sen- 
tent assez de force pour assimiler a leur person- 
nalité le rayonnement d'un autre artiste. Cette 
vitalité artistique, on peut la reconnaitre a Sieg- 
fried Oelke,. qui doit 4 un pére missionnaire 
d’ätre né prés de Canton en Chine en 1923, Oelke 


est aujourd'hui, apres avoir fait ses preuves dans 
des travaux personnels, professeur a l’Ecole Su- _ 


périeure de Mode de Hambourg, ot il enseigne 
Je dessin de figures: ce choix est 4 I"honneur de 
l'&tablissement et du maitre. L'artiste indique 
lui-méme qu'il a trouvé une inspiration déter- 
minante dans le message graphique de Hegen- 
barth, ce qu'il est facile de déceler dans certains 
des dessins que nous reproduisons. Il partage 
avec son maitre la sdreté du «poignet léger»: 
Oelke semble pourtant plus nerveux, plus sen- 
sible. La ot Hegenbarth, dans ses derniéres 
ceuvres en particulier, use d'une facture vigou- 
reuse, son jeune disciple se montre circonspect 
et délicat, parfois tendre: Oelke a le sens de 
I'humour et de la forme grotesques, saisit la 
spontanéité d'un mouvement, Ia grace d'un 
geste, sans jamais tomber dans le «léché» a la 
mode. Il montre toute |'amabilité de son art 
dans ses illustrations de livres d’enfants: le mot 
«amabilité» tire ici son vrai sens de |'amour 


qu'il porte a l'objet, & l'enfant lui-m&me, de 
l’attirance qu'il éprouve pour les enfants, les 


animaux et leur monde. Oelke a en outre de- 


chet, 4 la moindre fioriture — eae ne oe Niort ; 

quer l'anatomie d'un doigt ou d'une articula- 
tion — qui ne prouve la perfection et la sürete 
avec lesquelles I'ceil dirige le crayon. Ce ne 
serait pas chose possible si |’ceil et la main 


‘n'étaient exercés de toujours ef ne se vouaient 


point & servir ce phénoméne artistique fantasti- 
que que nous appelons banalement «le dessin». 
Erich Pfeiffer-Belli 


Publications de Solvay et Cie, Bruxelles 

(pages 52-55) 

A l'instar d'autres grandes entreprises inter- 
nationales, l'administration centrale de Solvay 
et Cie & Bruxelles a publié, 4 l'occasion de |'Ex- 
position qui vient de s'achever, toute une série 
de publications qui ont été en majorité distri- 
buées aux visiteurs intéressés. |] s'agissait, sous 
un format en général assez grand, de brochures 
ou d'imprimés documentaires, visant & rappeler 
au lecteur |’évolution et l'importance de |’entre- 
prise et & lui montrer plus particuliérement la 
ramification-commerciale et les réalisations tech- 
niques de Solvay dans le monde, Ce qui nous 
frappe n'est pas seulement la» clarté concréte 
avec laquelle sont traités les divers themes de 
ces publications, mais aussi et surtout leur forme | 
extérieure: on a cherché 4 attirer l'attention du 
public par la typographie ou l'illustration, ce 
qui était’ d'autant plus difficile qu'il s’agissait 
fréquemment de sujets assez ingrats ef peu sus- 
ceptibles ‘d'étre présentés de fagon: visuelle. Si 
l'on soumet donc les publications de Solvay a 
un examen critique fait sous cet angle, on re- 
marque avec satisfaction qu’elles remplissent 
presque toutes de fagon complete le röle précis 
qui leur était assigné. Leur allure et leur pré- 
sentation en font des documents aussi instructifs 
que vivants; de la composition graphique et 
typographique nait une forme moderne et intel-' 
ligible sur le plan international, digne enfin de 
l'importance de Solvay. Il importe, en conclvant, 
de dire combien ces publications se distinguent 
avantageusement d’autres brochures publiées 
par de grandes entreprises, et dans lesquelies 
des produits dont la qualité est certes grande 


* ne sont pas toujours présentés au public de fagon 


appropriée ni exploités comme il te faydrait par 


la réclame. Eberhard Hölscher 
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. Dezember: MÜNCHEN, Haus der Kunst: Präkolum- 


bische Ausstellung 
Bis 14. Dezember: BOCHUM, Bergbaumuseum: Graphik 


von Richard Seewald und Robert Pudlich 
Bis 14.Dezember: AACHEN, Museum Folkwang: Ausstellung 


«Brücke», Künstlergemeinschaft des Expressionismus 1905 
bis 1913 


Bis 14. Dezember: MÜNCHEN, Haus der Kunst: Herbstaus- 
stellung der Münchner Künstlergenossenschaft 

Bis 21. Dezember: LEVERKUSEN, Schloß Morsbroich: 
Fautrier 


Bis 22. Dezember: FRANKFURT a. M., Frankfurter Kunst- 
verein: Baron Holzhausen, Kronberg (Taunus), Federzeich- 
nungen 


Bis 23. Dezember: MÜNCHEN, Neve Sammlung: Luciano 
Baldessari, Maler, Bühnenbildner, Architekt 


Bis 24. Dezember: MÜNCHEN, Weihnachtsausstellung des 
Schutzverbandes bildender Künstler 


Bis 26. Dezember: KREFELD, Kunst des Niederrheins 1958 
Bis 31. Dezember: FRIEDRICHSHAFEN, Ausstellung Rouault 


Bis 31. Dezember: TRIER, « Christliche Denkmäler aus Spät- 
antike und Mittelalter » 


Bis Ende Dezember: HEIDELBERG, Ausstellung des Deut- 


. schen Apotheken-Museums im Schloß 


Bis Dezember: BRAUNSCHWEIG, Städtisches Museum: 
Juryfreie Kunstausstellung 


Bis Dezember: LEVERKUSEN, Werner Scholz, Bibel-Illustra- 
tionen 


Bis Dezember: HANNOVER, Rathaus: « Hannover im Wan- 
del der Zeiten» - Galerie für Moderne Kunst: Graphik 


Bis Dezember: OBERHAUSEN (Rhld.), Wechselausstellung 
alter und never Kunst 


Bis Dezember: RECKLINGHAUSEN, Ikonen-Ausstellung 


Bis Dezember: STUTTGART, Staatsgalerie: Meisterwerke 
aus badisch-württembergischem Besitz 


Bis Dezember: WIESBADEN, Städtisches Museum: Kunst- 
werke aus dem Besitz der ehemaligen Staatlichen Museen 


GRIMM&ABLEICHER, MÜNCHEN? 


Spezialisten für 


Schneideschriit- 


und 


Prageplakate 
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RIMM&BLEICHER, MUNCHEN 2 


te EN : 
n; u.a. «Europ 


Jahrhunder 
Bis Dezember: WIESBADEN, : 


kulpturen 
er», «Schöne 


@ 


Neve Kunst und alte Bücher «Meister des 19. und 20. Jahr- 
hunderts » { 
Bis Ende Dezember: MÜNCHEN, Bayerische Staatssamm- 
lung für Paläontologie und histor. Geologie: «Aus Mün- 
chens Erdgeschichte » — Prähistorische Staatssammlung: 
«Münchens Vorzeit» 


Bis Ende Dezember: MÜNCHEN, Galerie Franke: Xaver | 


Fuhr, neve Bilder 

Bis Anfang Januar: DARMSTADT, Emy Roeder, Plastik und 
Zeichnungen 

Bis Anfang Januar: MUNCHEN, Kunstverein: Weihnachts- 
ausstellung 

Bis 6. Januar: MUNCHEN, Weihnachtsausstellung des Berufs- 
verbandes bildender Künstler 

1. bis 31. Dezember: BREMEN, Kunsthalle: Rolf Nesch, Ol- 
gemälde, Graphik, Materialbilder 

6. bis 12. Dezember: STUTTGART, Abendgalerie Atelier 
Rauls, Rosenbergstraße 123: Hans Platschek 

5. Dezember bis 4. Januar 1959: MANNHEIM, Städt. Kunst- 
halle: Französische Malerei der Gegenwart 


5. Dezember bis 31. Januar 1959: OFFENBACH AM MAIN, 
Klingspor-Museum: Bunte Kinderwelt, neue Kinderbilder- 
bücher aus aller Welt 


7. Dezember bis 11. Januar 1959: BRAUNSCHWEIG, Haus 
«Salve Hospes»: Christian Rohlf, Gedächtnisausstellung 


15. Dezember bis Ende Januar 1959: HEIDELBERG, Kurpfäl- 
zisches Museum: Alte Ikonen 


20. bis 31. Dezember: DUISBURG, Städt. Kunstmuseum: 
Julius Bissier, Temperabilder, Monotypien 


Dezember: SOLINGEN, Deutsches Klingenmuseum: Carl 
Hermann Schreiber (1864-1925), Georg Röder und Ernst Röpp 


Dezember: RHEYDT (Rhld.), SchloBgalerie: Wechselausstel- 
lung alter und neuer Kunst 


Dezember bis Januar1959: LEVERKUSEN, Ausstellung « Fels- 
bilder » 


MÜNCHENER 
EMAILLIER- UND 
STANZWERK 
MÜNCHEN 25 
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ologische Neufunde » Saat Ban; 
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Bis Dezember: STUTTGART, Künstler-Haus Sonnenhalde: | 
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MITTEILUNGEN 


FEDERATION INTERNATIONALE DES CLUBS DE PUBLI- 
CITE (FICP). Vom 29. Juni bis 1. Juli 1959 findet in Bern 
(Schweiz) der 10. Kongreß der Internationalen Werbeklub- 
Vereinigung statt. Der Werbeklub Bern bereitet ein attrak- 
tives Programm vor. Interessenten werden zu gegebener 
Zeit nähere Informationen durch die örtlichen Werbeklubs 
erhalten. 


LIBER LIBRORUM SENDET GRUSS AN ALBERT SCHWEIT- 
ZER. Die Sammlung von Bibeltypographie, Liber Librorum, 
welche aus der Arbeit von vierzig führenden Buchkünstlern 
in der ganzen Welt besteht und welche in der Königlichen 
Bibliothek und in dem Graphischen Institut in Stockholm 
unter der Leitung von Doktor Bror Zachrisson zusammenge- 
stellt war, ist nun beinahe ausverkauft, und das Komitee 
hat beschlossen, an Professor Albert Schweitzer seinen er- 
sten Gruß in Form von 300 £ für das Spital in Lambarene 
zu übersenden. Liber Librorum ist ein ideelles Projekt ge- 
wesen, dessen jeweiligen Gewinn man für diesen Zweck 
bestimmt hatte. Einige Exemplare von Liber Librorum sind 
noch da, aber man erwartet, daß sie während des kommen- 
den Jahres ausverkauft werden. Die Zusammenarbeit zwi- 
schen allen Teilnehmenden ist außerordentlich leicht und 
angenehm gewesen, wird von Stockholm mitgeteilt. 


DIE SCHÖNSTEN BUCHER ÖSTERREICHS 1957. In nahezu 
allen europäischen und vielen außereuropäischen Ländern 
ist es Tradition geworden, die schönsten Bücher des Jahres 
durch eine Jury von Fachleuten und Kennern zu ermitteln 
und auszuzeichnen. In manchem Land reicht diese Tradi- 
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Die Schiräherreant Ask ur Rvarhevers den der 


Osterreichische Verlegerverband in Zusammenarbeit mit 
den beteiligten Berufsorganisationen durchführt, haben 
das Bundesministerium fir Handel und Wiederaufbau und 
das Bundesministerium für Unterricht übernommen. Dar- 
über hinaus hat das Bundesministerium für Handel und 
Wiederaufbau einen Staatspreis gestiftet, der für 1957 zum 
zweitenmal an die Verleger der drei schönsten unter den 
prämiierten Büchern als |. Staatspreis mit 150005, als 
Il. Staatspreis mit 9000S und als Ill. Staatspreis mit 6000 S 
zusammen mit einer Urkunde verliehen wurde. 

Durch diese hohe Auszeichnung finden die vielfachen Be- 
mühungen um das schöne Buch, nicht nur das Schaffen der 
Verleger, sondern ebenso die Arbeit der graphischen Un- 
ternehmen, der Klischeeanstalten, der Buchbindereien, die 
Leistung der Papierindustrie wie die schöpferische Tätig- 
keit der Maler, Graphiker und Photographen vor der Fach- 
welt und vor der Öffentlichkeit die verdiente Anerkennung. 
Zur sechsten Wertung haben 29 Verlage 59 Titel einge- 
reicht. Die Ursache dieser gegen jedes Erwarten geringen 
Beteiligung mag darin zu suchen sein, daß viele Verlage 
vielleicht im Hinblick auf die Staatspreise von sich aus 
einen allzu strengen Maßstab anlegten. Kunst- und Photo- 
bände, die bei früheren Gelegenheiten dem Wettbewerb 
das bestimmende Gepräge gaben, waren diesmal nur mit 
wenigen Titeln vertreten. Auch von der allgemeinen Literatur 
lagen weit weniger Werke vor als in den letzten Jahren, 
und es fehlte manches, was einer Auszeichnung würdia 
schien. Lediglich die Verleger wissenschaftlicher Literatur 
stellten ein reicheres Material zur Verfügung. Die Gruppe 
der Kinder- und Jugendbücher dagegen brachte wieder 
nur einige wenige Beispiele, und zudem kaum aussichts- 
reiche, auf. Bibliophile Drucke fehlten nahezu ganz. 

Sind auch die Möglichkeiten begrenzt, so sind sie doch 
noch nicht erschöpft. Das Beste auswählen zu können aus 
einer Produktion, die das gesamte österreichische Buch- 
schaffen repräsentiert, indem sie gleichermaßen alle Buch- 
gebiete umfaßt und wissenschaftliche Literatur wie Kunst- 
bücher, Lyrik und Prosa, Fachbücher, Jugendschriften und 
Kinderbücher ebenso wie bibliophile Drucke und Firmen- 
publikationen aus Handel und Industrie zur Beurteilung 
bringt - dies bleibt das Anliegen des Wettbewerbs. 
Zweimal, am 12. und 21. Februar 1958, haben sich die Mit- 
glieder der Jury im Bibliothekssaal des Buchgewerbehau- 
ses in Wien eingefunden, um aus dem vorgelegten Wer- 
tungsmaterial «Die Schönsten Bücher Österreichs 1957 » 
und die Staatspreisträger auszuwählen. Diese Aufgabe 
verlangte unter den gegebenen Umständen von jedem ein- 


zelnen Beurteiler neben Sorgfalt und Gewissenhaftigkeit 


ein hohes Maß an Verantwortungsbewußtsein. Die zur Prü- 
fung eingereichten 59 Titel verteilten sich auf die verschie- 
denen Buchgruppen wie folgt: Allgemeine Literatur 23 Ti- 
tel; Wissenschaftliche Literatur und Fachbücher 16 Titel; 
Kunst- und Photobücher 13 Titel; Kinder- und Jugendbü- 
cher sechs Titel; Bibliophile Drucke ein Titel. 

Die Mitglieder der Jury waren sich einig, bei der im ver- 
gangenen Jahr angewandten Methode zu bleiben und in 
einzelnen getrennten Wertungen innerhalb jeder Produk- 
tionsgruppe Buch für Buch zu prüfen, zu vergleichen und 
zu beurteilen. In die engere Auswahl sollten nur jene Bü- 
cher kommen, die die Voraussetzung der in allen Teilen 
einwandfreien Herstellung erfüllten. 


Das große »D< heißt 
kleine Kosten 


Dieses »D« - bei Mercedes-Benz 

die Abkürzung für „Diesel” - 

ist unter Autofahrern zum Kennzeichen 
für Sparsamkeit geworden. 

Der 180 D gilt darum in aller Welt 

als Musterbeispiel 

für größte Wirtschaftlichkeit 

bei hoher Fahrbequemlichkeit. 

An seine Seite stellt sich jetzt 

der 190 D, der den besonderen Komfort 
des 190 und die höhere Fahrleistung 
des neuen 50-PS-Dieselmotors bietet. 
Mit diesen beiden eleganten Wagen 
gibt Daimler-Benz nun auch den Freunden 


: eee ; 180 DO MMT 
des Dieselfahrzeugs die Möglichkeit, 
ein Automobil nach ihren besonderen 
Wünschen zu wählen. 
180 D Preis a.W. 9200.- DM 
190 D Preis a.W. 9950.- DM 
190 o MUTT MUTT 


Ihr guter Stern auf allen Straßen 


MERCEDES-BENZ 


Dauerhaft befestigt 


werden Plakate in Schau- 
fenstern und Verkehrsmit- 
teln mit Tesafilm D. Er ist 
hochtransparent und licht- 
beständig. Tesafilm D ist 

eineSpezialausführung des 
bekannten Tesafilm. 


Tesafilm D ist in Büro- und Schreib- 
warengeschäften zu haben. 
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P.BEIERSDORF & CO. A.-G. HAMBURG 


Bei der ersten Durchsicht wurden 22 Titel ausgeschieden, 
manche geringfügiger Mängel halber, die leicht zu ver- 
meiden waren. Typographie, Satz und Druck boten dabei 
weniger Anlaß zur Beanstandung als z. B. die mangelnde 
Sorgfalt bei der Bindung. Es ist offensichtlich, daß heute 
der Gestaltung des Einbandes von Haus aus kaum Beach- 
tung geschenkt wird. Anscheinend läßt der Aufwand, den 
der Schutzumschlag erfordert, das nicht mehr zu. Auch die 
Wahl des zweckentsprechenden Papiers, wie die richtige 
Laufrichtung des Papiers, gilt es mehr zu beachten. Das 
sind Mängel, die in dem einen und anderen Fall die Aus- 
zeichnung eines an sich hervorragend gestalteten und ge- 
druckten Werkes verhinderten. 

Nach einer weiteren gründlichen Prüfung verblieben in der 
engeren Auswahl 21 Bücher, von denen die Jury 15 für wür- 
dig erachtete, in die Gruppe «Die Schönsten Bücher Oster- 
reichs 1957» aufgenommen zu werden. Aus dieser Reihe 
hat die Jury in mehreren Wertungsgängen die drei Staats- 
preisträger ermittelt. Vier der prämiierten Werke hat das 
Bundesministerium für Handel und Wiederaufbau durch 
eine schriftliche Anerkennung lobend hervorgehoben. 


DIE SCHÖNSTEN SCHWEIZER BÜCHER 1957. Die Prämiie- 
rung der Schönsten Schweizer Bücher ist bisher auf Grund 
von Titelanmeldungen der interessierten Verleger erfolgt. 
Jeder Verlag schickte jene Bücher zur Beurteilung, die er 
selber als besonders geeignet betrachtete. Dieses System 
hat den Vorteil, daß die Verleger bereits eine Vorauswahl 
trafen und im allgemeinen Verlagswerke präsentierten, die 
gewisse minimale Forderungen an die Qualität der Her- 
stellung erfüllten. Doch die Nachteile überwogen bei die- 
ser Art der Prämiierung. Die der Jury vorliegende Auswahl 
war zu eng, als daß sie einen Querschnitt durch die schwei- 
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genommen warden) So lag ein wesentlich ER > 
Ausschnitt aus der schweizerischen Buchproduktion 1957 


zur Beurteilung vor, als dies letztes Jahr mit nur 115 ein- 
gesandten Büchern der Fall gewesen war. Um so schneller 
konnte die erste Sichtung vorgenommen werden, die sich 
darauf beschränkte, die Spreu vom Weizen zu scheiden 
und den für eine Pramiierung von vornherein nicht in Frage 
kommenden Teil der vorliegenden Produktion auszuschei- 
den. Es verblieben nach dieser ersten summarischen Sich- 
tung noch 145 Bücher, die kritischer unter die Lupe genom- 
men und im Detail auf ihre Prämiierungsfähigkeit geprüft 
werden mußten. 

Am meisten Schwierigkeiten bereitet jeweils die letzte Aus- 
scheidung. Diesmal sah sich die Jury vor das Dilemma ge- 
stellt, entweder nur einige wenige Spitzenleistungen zu 
prämiieren oder aber eine das übliche Maß übersteigende 
Anzahl von Büchern zu berücksichtigen. Man hat sich, wie 
das Resultat zeigt, für die letztere Lösung entschieden in 
der Meinung, damit dem mit der Prämiierung verbundenen 
praktisch-erzieherischen Zweck besser zu dienen als bei 
allzu exklusiver Selektion. Von den insgesamt prämiierten 
33 Büchern fallen sieben auf die Allgemeine Literatur, acht 
auf Wissenschaft und Lehrbücher, elf auf Kunst- und Pho- 
tobücher, zwei auf das Kinderbuch, drei auf Publikationen 
außerhalb des Handels und zwei auf bibliophile Ausga- 
ben. Die Produktion der welschen Schweiz ist mit acht Ti- 
teln, also mit einem Viertel der insgesamt 33 prämiierten 
Bücher vertreten. 


WO STEHT DIE DEUTSCHE BUCHKUNST? Zum achtenmal 
wurden auf der Frankfurter Buchmesse die «Schönsten 
deutschen Bücher» gezeigt. Darin liegt nun schon so etwas 
wie eine Tradition. In den letzten Jahren wurde die « buch- 
künstlerische Abteilung » der Frankfurter Buchmesse immer 
größer und bedeutender. Unsere eigenen Leistungen stell- 
ten wir denen unserer Nachbarländer gegenüber, weil ge- 
rade dieser internationale Vergleich künstlerisch gestalte- 
ter Bücher fruchtbar und nicht nur für den Fachmann in- 
teressant war. In diesem Jahr sind neun Nationen mit den 
«schönsten Büchern » des vergangenen Jahres vertreten. 
Die für uns wichtigste Frage lautet: Kann die deutsche 
Buchkunst neben den Leistungen der Nachbarländer be- 
stehen? Noch vor zwei Jahren erschien es nicht so. Die 
Wunden, die der Krieg gerade dem ehemaligen Zentrum 
der deutschen Buchkunst Leipzig geschlagen hatte, waren 
tief. Im Westen Deutschlands mußte wieder aufgebaut 
werden, was man verloren hatte — und ganz abgesehen 
von den ersten materiellen Sorgen gab es auch die ver- 
schiedensten Meinungen darüber, wie «moderne» Bücher 
auszusehen hätten. So ließ sich aus den ersten «schönsten 
Büchern» vor allem eines ablesen: daß man zu experi- 
mentieren gewillt war. Das war nicht schlecht, und man 
kann rückblickend sagen, daß uns dieses Stadium des Ex- 
periments gut getan hat. Man sollte den eigenen Leistun- 
gen gegenüber die notwendige Selbstkritik aufbringen; 
selbst dann läßt sich seit etwa einem Jahr sagen, daß die 
deutsche Buchkunst ihren ehedem so hohen Standard wie- 
der erreicht hat. Was beispielsweise die bei uns erschei- 
nenden Kunstbücher und Bildbände angeht, so haben wir 
keinen Vergleich mit dem Ausland zu scheuen, obwohl sich 
die Ansprüche gerade auf dem Gebiet der Reproduktion 
auch international erheblich gesteigert haben. 
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des gesamten Tageskonsums aller Zigarettenraucher, 21 Prozent des 


| Tageskonsums aller Zigarrenraucher und 14 Prozent des Tageskon- 


sums aller Pfeifenraucher zwischen 16 und 70 Jahren, die in West- 
deutschland leben. Im einzelnen sind das 1,7 Millionen Zigarren 


täglich, 2,1 Millionen Pfeifen täglich und... 
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täglich 26,7 Millionen Zigaretten 


(wahrlich: aktive Raucher!) 


1000fach bewährt — 
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der universal weitläufig verwendbare Beschriftungsapparat - Einwandfreier, 
sauberer, konturscharfer Druck in diversen Farben auf praktisch jedem Ma- 
terial - Einfach, schnell und präzise in der Handhabung - Keine Begrenzung in 
der zubedruckenden Fläche - Schriften von 4-70 mm Höhe in Futura, Akzidenz- 
Grotesk, Garamond und Commercial-Grotesk - Anwendungsgebiete: Ge- 
brauchsgraphik, Werbung, Schaufenster, Schrifthandwerk, Museen, Archive 
usw. - Beste Reverenzen bestätigen: ... eine wirklich lohnende Anschaffung. 
Prospekt und Angebot unverbindlich: 
NEOPRINT-FABRIKATION A. Moeschlin & Co., KG., Rielasingen, Kirchstraße 2 
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Die »Gebrauchsgraphik« ist gedruckt mit Prachtschwarz 598, 
der Farbe fiir hochwertige Bilddrucke 
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Die «schönsten Bücher», die — das sei noch einmal betont 
- nicht etwa ihrem Inhalt nach, sondern ihrer buchkünstle- 
rischen Gestalt wegen prämiiert werden, stellen natürlich 
eine Elite dar. Sie zeigen einerseits, was geleistet wird, 
andererseits lassen sie erkennen, was noch zu leisten ist, 
ehe sich das Niveau in der Breite der gesamten Buchher- 
stellung so hebt, wie man es wünschen möchte. Wenn wir 
also auch den fruchtbaren Kräften, die sich auf dem Gebiet 
der Buchgestaltung lebhaft regen, weiterhin vertrauen 
dürfen, so zeigt sich auch, wieviel noch zu tun bleibt. Und 
das ist, wenn man es im rechten Licht betrachtet, eines der 
Ziele des jährlichen Wettbewerbs: die vortrefflichsten Bü- 
cher im Hinblick auf Satz, Druck, Illustration und Einband 
herauszustellen und damit nicht nur anzuregen, sondern 
anzuspornen. Vorbildlich und in die Zukunft weisend sind 
immer nur die Leistungen einzelner. Das ist nicht nur bei 
der Buchkunst so. B. H. 


BESPRECHUNGEN 


100 JAHRE BRUCKMANN. 100 JAHRE BRUCKE ZUR 
KUNST. 100 Jahre lang, über Generationen hinweg, die 
einmal gefaßte Konzeption durchzuhalten und lebendig zu 
erhalten, ist eine große Leistung. Auf sie kann der Jubilar 
mit Recht stolz sein, zumal seine vermittelnde Arbeit aus 
dem kulturellen Leben nicht fortzudenken ist. Die vornehm 
und zurückhaltend gestaltete Jubiläumsschrift, deren äußere 
Gestalt typographisch und technisch, in Druck und Repro- 
duktion vorbildlich zu nennen ist, legt daher auch - neben 
selbstverständlichen biographischen und historischen An- 
gaben — das Hauptgewicht auf das Werden, Wachsen und 
Sein der kulturellen Leistung des Verlages. So entsteht ein 
farbiges Bild der Vermittlung reiner und angewandter 
Kunst der Vergangenheit und der Gegenwart, wissenschaft- 
licher, oft bahnbrechender Publikationen und solcher der 
Alpinistik. Aufgaben, die nur bewältigt werden konnten 
und können durch höchste Anforderungen an Druck und 
Reproduktion, die durch die ständig auf neuestem tech- 


nischem Stand gehaltene eigene Druckerei erfüllt werden. 
rv 


Der GRAFE- UND UNZER-VERLAG in MÜNCHEN legt in 
der «FARBIGE WELT» betitelten Reihe seiner berühmten 
Kulturstätten gewidmeten Bildbände als neueste Erschei- 
nung einen Band «FLORENZ » vor, der sich durch mancher- 
lei Vorzüge auszeichnet. Der Bildteil dieses Werkes im For- 
mat 22,5x24,5 cm umfaßt 24 Farbtafeln nach Aufnahmen 
von KURT OTTO WASOW, der es ausgezeichnet verstan- 
den hat, die besonderen atmosphärischen Reize von Flo- 
renz und der toskanischen Landschaft einzufangen, ohne 
dabei in den Fehler einer peinlichen Farbübersteigerung zu 
verfallen. Seine Aufnahmen sind auch gleichzeitig vorzüg- 
lich reproduziert. Abgesehen von den dazugehörigen Bild- 
erläuterungen verdient aber hier der recht ausführliche Ein- 
führungstext von HANS EBERHARD FRIEDRICH besondere 
Beachtung und Anerkennung, der in einer zusammenfas- 
senden Schau und aus einem gründlich fundierten Wissen 
heraus ein so anregendes und fesselndes Charakterbild 
von Florenz entwirft, daß sich selbst alten Italienreisenden 
ganz neue Aspekte erschließen. Darüber hinaus ist das 
Werk, das von CARL KEIDEL in Stuttgart typographisch 
betreut und in der Offizin Chr. Scheufele in Stuttgart ge- 
setzt und gedruckt wurde, auch rein buchtechnisch eine 
überaus erfreuliche und gekonnte Leistung. Es kostet in 
Ganzleinen 16,80 DM und in Leder 29,50 DM. eh 


Wenngleich auch die Amerikaner in den letzten Jahren 
wiederholtWerke ihrer Maler ausgestellt haben, so herrscht 
dennoch in weiten Kreisen eine ziemliche Unkenntnis über 


2 - Kein dickleibiger Src mit Pirchootatechon: ria error 


belasteter Walzer, sondern ein handliches Buch, in dem der 
Verfasser recht sachlich und nüchtern mit Unterstützung von 
über 50 Bildwiedergaben mehr einen zusammenfassenden 
Überblick über die Entwicklung und Leistungen der ameri- 
kanischen Maler gibt, ohne dabei in den vielleicht verzeih- 
lichen Fehler einer Lobhudelei ihrer Leistungen zu verfal- 
len. Man begegnet also in diesem Buche großen und klei- 
nen Meistern, und man stutzt fast ein wenig, wenn man bei 
der Lektüre feststellt, daß ja schließlich so bedeutende Per- 
sönlichkeiten wie James McNeill Whistler oder John Sin- 
ger Sargent gebürtige Amerikaner waren. Das Buch ist also 
eine recht gute erste Orientierung und kostet 12,80 DM. eh 


In der bekannten Reihe der BLAUEN BÜCHER, die der 
VERLAG ROBERT LANGEWIESCHE NACHFOLGER HANS 
KOSTER in KONIGSTEIN herausgibt, sind zwei neve schöne 
Bücher erschienen. Das erste ist HANS HOLBEIN DEM 
JUNGEREN gewidmet und zeigt auf 80 Kunstdruckseiten 
mit 8Farbtafeln in Buchdruck und 8 Tafeln in sechsfarbigem 
Offsetdruck außer schon bekannten Gemälden und Zeich- 
nungen des Meisters auch einige weniger bekannte Arbei- 
ten. Das Buch erhält sein besonderes Gewicht durch eine 
sehr schön und klar formulierte Einführung von WILHELM 
WAETZOLDT, die aus dem Nachlaß dieses bedeutenden 
Kunsthistorikers von Stephan Waetzoldt herausgegeben 
wurde. Nicht weniger gut und sorgfältig ausgestattet ist 
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Es ist ebenso ein Beweis für ein echtes Bedüı 

die Qualität eines Werkes, wenn es von Zeit zu Zeit wie 
der neu aufgelegt wird. Das ist beispielsweise der Fall bei 
dem Kunstband « REMBRANDT HARMENSZ VAN RIJN », 
den der F. BRUCKMANN VERLAG in MÜNCHEN nun vor 
kurzem in einer dritten und erweiterten Auflage heraus- 
gebracht hat. Es ist kein voluminöser Walzer, der neue 
Forschungsergebnisse beibringen will, sondern ein hand- 
liches Buch mit 12 Farbtafeln und 125 Schwarzweiß-Abbil- 
dungen, in dem EBERHARD HANFSTAENGL in klarer und 
verständlicher Sprache die Entwicklungsphasen des schick- 
salhaften Daseins von Rembrandt in unmittelbarem Zu- 
sammenhang mit der Entstehung seiner Werke in anschau- 
licher und lebendiger Form darstellt, also eine wissenschaft- 
lich fundierte und in sich abgerundete Monographie, die 
alles Wissenswerte in konzentrierter Form zusammenfaßt. 
Das sehr gut ausgestattete Buch kostet in Leinen 24 DM. eh 


Es ist direkt wohltuend, wenn man heute einmal einem 
Bildband begegnet, in dem man keine Lichtbilder, sondern 
nur graphische Darstellungen findet, wie dies bei dem 
Buche «HANDWERK UND TECHNIK VERGANGENER 
JAHRHUNDERTE » der Fall ist, das der Verlag ERNST WAS- 
MUTH in TÜBINGEN herausgebracht hat. Um dieses Thema 
zu illustrieren, hat HANS SCHMITHALS mit Umsicht und 


sicherem Verständnis aus den reichen Sammlungen des 


Experten werden eine Begründung für die Lieblingsfarbe 
des Rennsportes geben können. Für uns ist 

diese metallisch glänzende Farbe Ausdruck der 
geballten Energie. 

Prospektdrucke mit metallisch schimmernden Farben 
‚sind für den Leser gleichfalls von prickelndem Reiz. 
Mit richtigem Akzent gesetzt, gefallen Bronze- und 
Satinfarben dem Auge besonders gut. 

Sie müssen allerdings hervorragende Druck- und 
Farbeigenschaften besitzen, damit Drucker, Leser 
und Auftraggeber ihre helle Freude haben. 
Stahlblau, Stahlgrau, Silber, Reichgold, Kupfer, Oliv 
sind einige der 12 Töne umfassenden Serie: 
GS-Bronze- und Satinfarben. 

Die Vorzüge in Lüster, Farbton, Metallglanz und 
Druckeignung machen sie in unserem Kundenkreis 
beliebt. Man kann auf sie vertrauen, denn GS-Farben 
besitzen gleichbleibende Güte und Qualität. 


BRUCK FAR BEN FAG RIKEN 


GEBR. SCHMIDT GMBH 


FRANKFURT/M KOLN/RH BERLIN FLOMBORN/RHH 
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Grophiker P schreibt uns: Früher mußte ich die 
Ohren eng anlegen. Nach eifrigem Gebrauch von 
ANTISKOP* habe ich gelernt, daß es für den 
eigenen Horizont nicht schadet, sich den Wind um 
die Ohren wehen zu lassen. Horizont und ANTISKOP 


dazu - da kann nichts schief gehen! 


Nachher 


* Gemeint ist natürlich das Original-LIESEGANG-ANTISKOP 
(nur echt mit dem großen „‚L' vor dem „iesegang‘'!), 
das ideale Zeichen-Episkop der erfolgreichen Graphiker. 


Erhältlich in allen guten Fachgeschäften. 


Deutschen Museums in München insgesamt 124 graphische 
Blätter, wie Holzschnitte, Stiche, Radierungen oder Litho- 
graphien, ausgewählt, um an Hand solcher zeitgenössischen 
Darstellungen dem Leser und Betrachter die technischen 
Bemühungen des Menschen zwar nicht von Anbeginn an, 
aber doch vom frühen Mittelalter bis zur Hälfte des vorigen 
Jahrhunderts zu veranschaulichen, wozu DR. FRIEDRICH 
KLEMM gleichzeitig eine gut informierende technikge- 
schichtliche Einleitung beisteverte. Da es sich hier auch zum 
guten Teile um graphisch hochwertige Blätter handelt, 
dürfte das Buch mithin nicht nur die Techniker, sondern auch 
die Kunstfreunde interessieren. Es kostet 16 DM. eh 


Die Amerikaner verstehen es, originelle Bücher zu machen. 


Zu ihnen gehört auch ein bei ALFRED A. KNOPF in NEW 
YORK erschienenes Bilderbuch, das BETTY MILES eigentlich 


64 


ee m 


nennt. Diese kunfen Seiten: mit an ganz kurzen Texten. 


von Betty Miles sind sogar das Wesentliche dieses Buches. 


Ihr Gestalter ist REMY CHARLIP, ein sehr vielseitig begab- 


ter junger Künstler, von dem wir schon früher einmal in 
dieser Zeitschrift einen Beitrag über sein Kinderbilderbuch 


_ «Where is Everybody» brachten und der nun mit diesem 


neuen Buche eine Probe seiner phantasievollen Begabung 
ablegt. Das Buch kostet 3 $. eh 


Eine literarische und buchkünstlerische Delikatesse für den 


Bibliophilen sind die « ABENDGESPRACHE DES BUCHER- 
FREUNDES RUBRICIUS UND DES BUCHDRUCKERS TYM- 
PANUS », die von dem in Fachkreisen rühmlichst bekann- 
ten Prager Druckschriftengestalter OLDRICH MENHART 
verfaßt wurden, der sich hier aber auch als ein kluger und 
begabter Fachschriftsteller erweist. Das Thema seiner 
Abendgespräche ist das Buch, das von ihm in sechs Kapi- 
teln in einer sehr lebendigen und munteren Dialogform 
abgehandelt und in allen seinen Entstehungsphasen so 
gründlich geschildert wird, daß selbst ein unwissender Laie 
einen Begriff davon erhalten muß, was alles dazu gehört, 
um ein wohldurchdachtes und hochwertiges Buchganzes 
zu gestalten. Dieses kleinen und äußerst lesenswerten 
Werkes, das zuerst im Jahre 1937 in tschechischer Sprache 
erschien, hat sich nun dankenswerter Weise die SCHRIFT- 
GIESSEREI D. STEMPEL AG in FRANKFURT AM MAIN an- 
genommen und es in einer ausgezeichneten Übertragung 
von OTTO F. BABLER in einer ausgesprochen bibliophilen 
Form auch den deutschen Lesern zugänglich gemacht. Sorg- 
fältig betreut von HERMANN ZAPF, von dem auch die aus 
den neuen Kalenderzeichen zusammengesetzten Orna- 
mentleisten des Buches stammen, ist hier ein in allen Teilen 
makellos durchgebildetes kleines Meisterwerk entstanden, 
bei dem es noch besonders bemerkenswert ist, daß seine 
einzelnen Kapitel abwechselnd aus einer Reihe von Schrif- 
ten der Firma Stempel gesetzt wurden, ohne dadurch den 
einheitlichen Gesamteindruck des Buches zu gefährden. 
Alles in allem also ein Musterbeispiel vornehmer repräsen- 
tativer Werbung. eh 


Nachdem schon das im Vorjahr im F. BRUCKMANN VER- 
LAG unter dem Titel «Ich hab wunderbare Hilf erlangt » 
erschienene kleine Bildwerk mit seinen reizvollen alten 
Votivbildern einem so großen Interesse begegnete, hat 
derselbe Verlag als ein Gegenstück dazu und in der glei- 
chen hübschen und ansprechenden Ausstattung vor kurzem 
unter dem Titel «ALTES SPIELZEUG» einen zweiten Bild- 
band herausgebracht, der, wenn nicht alles täuscht, die 
gleiche Resonanz finden dürfte. Auch für dieses neue Buch 
hat CLAUS HANSMANN 30 ganz ausgezeichnete Farb- 
photos von äußerst reizvollen alten Kinderspielzeugen bei- 
gesteuert, die zusammen mit 7 weiteren Zeichnungen dem 
Beschauer einen besinnlichen Einblick in ein zauberhaftes, 
aber heute leider nur noch wenig bekanntes Gebiet deut- 
scher Kulturgeschichte erlauben, während JULIANE ROH 
zu den verschiedenen Themen mit sehr viel Liebe und gründ- 
lichem Wissen um diese Dinge die erläuternden Begleit- 
texte verfaßt hat. Das wirklich hübsch gemachte Buch mit 
seinem glasierten bunten Pappband kostet 8,50 DM und 
wird sich sicherlich auf manchem Weihnachtstische einfin- 


den. eh 
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Zum sechsten Male erschien eine jährliche Publikation der 
Zeitung «ASAHI SHIMBUN» in TOKIO: THIS IS JAPAN 
1959. In Aufsätzen von Japanern und ausländischen Kor- 
respondenten in Japan wird ein Überblick über Kultur, 
Landschaft, Geschichte und Wirtschaft gegeben. Zahlreiche, 
teilweise farbige Bilder verstärken die Anschauung. Der 
kostbar ausgestattete Band leidet nur etwas unter der 
Zahl der Anzeigen, die etwa ein Fünftel des Umfanges aus- 
machen. Trotzdem wird diese Werbeschrift Sympathie und 
Freundschaft erwecken, und sie ist auch für andere Länder 
nachahmenswert. Der Preis beträgt 6,50 US-Dollar bzw. 
mit Holzkassette 7.25 US-Dollar. rv 


Eine sehr nützliche und anregende Veröffentlichung ist die 
im FACHBUCHVERLAG zu LEIPZIG vor kurzem unter dem 
Titel « ABC - FUNDAMENT ZUM RECHTEN SCHREIBEN » 
von PROF. ALBERT KAPR verfaßte Schriftfibel. Ihr Verfas- 
ser, der über reiche Lehrerfahrungen verfügt, gibt hier in 
knapp zusammenfassender Form zunächst einen Überblick 
über die geschichtliche Entwicklung der Schrift und ihre 
Formenwelt, um dann die verschiedenen Wege und Mög- 
lichkeiten des Schreibenlernens aufzuzeigen und schließ- 
lich auch noch die vielfältigen Möglichkeiten der prakti- 
schen Schriftanwendung in unserer Gegenwart zu erläu- 
tern. Alle diese Themenkreise werden durch ein reiches und 
sorgfältig ausgewähltes Bildmaterial entsprechend veran- 
schaulicht. Diese recht hübsch aufgemachte Fibel im For- 
mat 12,5x20 cm kostet 5,80 DM. eh 


Der Schrift ist weiterhin auch eine rund 90 Seiten umfas- 
sende Broschüre gewidmet, die unter dem Titel « PHYSIO- 
NOMIE DE LA LETTRE» im VERLAGE EYROLLES in PARIS 
erschienen ist. Ihr Verfasser ist der an den Colleges tech- 


niques Estienne in Paris als Lehrer wirkende Prof. R. H. 
MUNSCH, dem es hier in erster Linie darauf ankommt, die 
künstlerischen Formenwerte und Eigentümlichkeiten der 
verschiedenen Schriftarten im Hinblick auf ihre praktische 
Verwendung aufzuzeigen. Das Buch, das darüber hinaus 
noch manche anderen technischen Hinweise enthält, ist reich 
bebildert mit zum Teil zweifarbigen Wiedergaben von 
sorgfältig ausgewählten Schriftbeispielen. Es kostet 880 fr. 

eh 
« NEUES WOHNEN MIT ALTEN MOBELN », nennt sich ein 
vor kurzem im VERLAGE F. BRUCKMANN in MÜNCHEN 
erschienenes und von L. J. Koller herausgegebenes Buch. 
Es behandelt, wie auch sein typographisch entsprechend 
gestalteter Umschlag andeutet, die Frage, wie ein Mensch 
der Gegenwart, sofern er über hinreichend Takt, Ge- 
schmack und Formgefühl verfügt, in sein nach unseren heu- 
tigen sachlichen Grundsätzen gebautes neues Haus oder 
in seine Wohnung altes und gutes Mobiliar sinnvoll ein- 
zubeziehen vermag. Dieses Aktuelle wird nun in Beglei- 
tung von knapp gefaßten Legenden an Hand von 146 und 
zum Teil farbigen Abbildungen sehr instruktiv veranschau- 
licht. Das Buch enthält auch eine sehr kluge kurze Einlei- 
tung, deren Verfasser seinen Namen verschweigt und nur 
schamhaft mit den Initialen H. C. andeutet. eh 


Eine Dokumentation über Gründung, Planung, Errichtung, 
Produktion, Produkt, Vertrieb und Finanzierung legen an- 
läßlich ihres Produktionsbeginns die neuen BUNA-WERKE 
HULS vor. In aller Offenheit wird alles nur Wünschenswerte 
gesagt und gezeigt. Die Buchidee und -gestaltung des Gra- 
phikers FERDINAND BÜTTNER stellt eine geschlossene, 
abgerundete und vorbildliche Leistung einer Schrift für die 
Werbung um das Vertrauen der Öffentlichkeit dar. rv 


Frohe Weihnachten 


und 
Erfolg im Neuen Jahr 


. DRUCKFARBENFABRIK 


~ 


C2>eCHIAKATSCHREIBER 


« GESCHICHTE UND GESCHICHTEN UM MELITTA», steht 
in großen Lettern auf dem papierüberzogenen Einbande 
eines kleinen Buchwerkes in fast quadratischem Formate, 
und dieser Titel und die frische und fröhliche Farbigkeit der 
ganzen Einbandgestaltung selber erwecken zunächst den 
Eindruck, als ob man es hier mit einem neuen und hübschen 
Kinderbilderbuche zu tun habe. Schlägt man es aber auf, 
so wird man darüber belehrt, daß es sich hier um eine Ju- 
biläumsschrift handelt, die von den MELITTA-WERKEN 
BENTZ & SOHN in MINDEN zur Erinnerung an ihr 50jäh- 
riges Bestehen herausgebracht und ihren Freunden über- 
reicht wurde. Dieser Kinderbilderbuchcharakter und das 
durch ihn hervorgerufene Überraschungsmoment aber be- 
weisen, daß wir hier eine kleine Festschrift von ganz eige- 
ner Prägung vor uns liegen haben. Was an ihr erfreut, ist 
zunächst ihre textliche Bearbeitung durch HANS-GUNTHER 
OSTERREICH, der, ohne in übersteigerte Formulierungen 
zu verfallen, in netter, liebenswürdiger und vielfach durch 
amüsante Anekdoten gewürzter Form über die Entstehung 
und wichtigen Entwicklungsphasen der im übrigen oftmals 
durch die kriegerischen Wirren gefährdeten und heute 
wohl den meisten Kaffeetrinkern bekannten Melitta-Werke 
berichtet. Dem ganzen Tenor seiner Darstellung entspricht 
auch die äußere Form der typographischen und graphischen 
Durchgestaltung dieser Schrift, wofür das Graphikerteam 
FELIX MÜLLER und KARL OSKAR BLASE verantwortlich 
zeichnen. Sie haben, ganz abgesehen von dem schon ein- 
gangs erwähnten Umschlagentwurf und einigen Vignetten, 
vor allem 7 vollseitige farbige Blätter von großem kolori- 
stischem Reiz beigestevert und das dann weiter durchWerks- 
aufnahmen und eingeschossene farbige Seiten bereicherte 
Buch so trefflich ausstattungsmäßig und typographisch be- 
treut, daß hier ein rundkomponiertes Gebilde von ganz 
besonderer Eigenart entstanden ist, das sicherlich seinen 
Zweck erfüllt und allen seinen Empfängern Vergnügen be- 
reitet. eh 
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10 JAHRE « DAS BESTE AUS READER'S DIGEST ». Eigentlich 
bedeuten 10 Jahre keinen Grund zum Feiern. Aber die 
zündende Idee, dem Mangel an Zeit und Gelegenheit durch 
Auswahl aus der Unzahl der Zeitschriften und durch « Kon- 
densation » abzuhelfen, hat auch für Deutschland in diesen 
10 Jahren ihre Berechtigung erwiesen. Als Jubiläumsschrift 
ein verstärktes Heft und der Sonderdruck «DIE FUND- 
GRUBE» lassen auch die Leser, in deren Hand ja das 
Schicksal der Zeitschrift liegt, an dem Jubiläum teilnehmen. 

rv 
Public-relations-Drucksachen werden in den USA in unge- 
heuren Mengen versandt. Ihr Aufmerksamkeitswert muß 
daher abnehmen. Er läßt sich steigern durch hervorragende 
Qualität der Werbeschrift. Eine daher vorzüglich gestal- 
tete, kostbar ausgestattete, bibliophile Schrift ist ein Essay 
über Paracelsus, den der Graphiker QUENTIN FIORE aus 
New York verfaßt und gestaltet hat. Gedruckt in der « Del- 
phin» der Schriftgießerei C. E. Weber, Stuttgart, auf engli- 
schem, handgeschöpften Bütten und handgebunden, stellt 
sie eine hervorragende graphische und typographische 
Leistung dar. Die Einheit von Inhalt und Gestalt ist über- 
zeugend erreicht. (ASHER B. ETKES ASSOCIATES, INC. 16 
EAST 52 STREET, NEW YORK 22.) rv 


Guten Druck und lebendiges Layout zeigen die Werbe- 
schriften der Druckerei IMPRENTA INDUSTRIAL S. A., BIL- 
BAO (SPANIEN), die durch ausgezeichnete Umschlagsei- 
ten auffallen. rv 


Eine bemerkenswerte Leistung ist das Schriftmusterbuch 
der Druckerei ADOLPH FURST & SOHN, BERLIN-SCHONE- 
BERG. Abstrakte graphische Gestaltung unterstützt die 
Beurteilung des Schriftcharakters in ausgezeichneter Weise. 
Eine weitere Folge der Schriftmusterbücher, die die Gro- 
teskschriften behandelt, zeichnet sich durch den prakti- 
schen Einfall aus, die Schriftproben auf Cellophan zu druk- 
ken und so die Möglichkeit zu geben, Art und Schriftgrad 
gleich auf der Vorlage auszuprobieren. rv 


Die GESELLSCHAFT ZUR FORDERUNG DES TIEFDRUCK- 
VERFAHRENS MBH gibt eine Broschüre « VORLAGENGE- 
STALTUNG FÜR DEN TIEFDRUCK» heraus, die besonders 
für Graphiker und Photographen von großem Wert ist. In 
zahlreichen Beispielen werden alle Anforderungen des 
Druckers an die Vorlage erläutert. Die Grenzen und Mög- 
lichkeiten der Wiedergabe werden aufgezeigt, um zu 
einer Vorlagengestaltung zu kommen, die Zeit und Geld 
spart und außerdem zu befriedigenden Übertragungser- 
gebnissen führt. Der Preis beträgt 9,80 DM. Die Schrift, die 
nicht im Buchhandel erscheint, kann von der Gesellschaft 
in Wiesbaden, Weinbergstraße 2, bezogen werden. rv 


Farbigkeit ist Trumpf, und farbige Anzeigen sind wirkungs- 
voller. So bringt auch die Zeitschrift « DER POLYGRAPH » 
in Heft 18/1958 ein Sonderheft « ZEITUNGSDRUCK UND 
MEHRFARBEN » heraus. Neben technischen und organisa- 
torischen Problemen werden Meinungen der Inserenten 
und Leser ausgewertet und Fragen der Gestaltung farbi- 
ger Anzeigen in Tageszeitungen behandelt. Preis 2 DM. 
POLYGRAPH-VERLAG, FRANKFURT AM MAIN, SCHAU- 
MAINKAI 85. rv 


Der Prospekt der VOKO-BUROMOBELFABRIKEN «DAS 
VOKO-ZEITGEWINNSYSTEM» verdient eine besondere 
Erwähnung, weil er die etwas trockene und spröde Ma- 
terie der Büroeinrichtung in sachlich informierenden, gut 
photographierten und graphisch ausgezeichnet erläuter- 
ten Bildern überzeugend nahebringt. Eine schöne und 
klare Leistung des sachlichen Prospektes. (VOKO-BÜRO- 
MOBELFABRIKEN FRANZ VOGT & CO., GIESSEN.) rv 


heutiger Typog raphie 


wurde auf der Grundlage der 
‚traditionellen Groteskschriften. 


der Bauerschen 


Folio- Grotesk — 


Bauersche Gießerei entwickelt. 
Gießerei Die magere Garnitur 
Frankfurt istinden Graden von 

am Main 6 bis 48 Punkt, die halbfette 


in den Graden von 6 bis 60 Punkt 
und die schmalfette in den Graden 
von 6 bis 84 Punkt geschnitten. 
Weitere Garnituren sind im Schnitt. 
Auf Intertype-Matrizen wird die 

Folio-Grotesk mager und halbfett 

in 6, 8, 9 und 10 Punkt geliefert. 

Maschinensatzschrift 


Statistiken sind trocken und nicht immer leicht zu lesen. 
Um auch einen Leserkreis, der sie nicht unbedingt lesen 
muß, zu interessieren und der zum Lesen und Nachdenken 
verführt werden soll, muß sie also schmackhaft serviert 
werden. Daß das mit witziger, gekonnter Graphik gesche- 
hen kann, ist kein Geheimnis, jedoch gelingt die Ausfüh- 
rung nicht immer. Eine gelungene, abgerundete Leistung 
einer solch verführerischen Statistik legt die Werbeagen- 
tur GUNTER BLASE, STUTTGART, vor in dem Heft «ER 
LUFTET SEIN INKOGNITO, DER ZEITUNGSLESER STELLT 
SICH VOR», deren Auftraggeber der BUNDESVERBAND 
DEUTSCHER ZEITUNGSVERLEGER in GODESBERG ist. rv 


« GEOMETRISCHE SCHÖNHEIT» heißt ein Tafelwerk der 
HOSTMANN-STEINBERGSCHEN FARBENFABRIK in CELLE. 
Die beigegebene Schrift des Künstlers der dreißig Tafeln, 
HANS HINTERREITER, klärt über Entstehung, Technik und 
Wollen auf. Hinterreiters abstrakte Bilder gehen von einer 
strengen geometrischen Aufteilung der Fläche aus, die, an 
sich unbegrenzt, eine logische Begrenzung fordert und so 
zum Feld wird, das in mathematischen Formeln dargestellt 
werden kann. Diese strenge gesetzmäßige Flächenform 
wird durch Farbe gegliedert und beseelt. Aus einfachen 
Elementen, die strengen Gesetzen unterworfen sind, öffnet 
sich — ähnlich wie in der Musik - ein Gebiet künstlerischer 
Ausdrucksmöglichkeit, das milliardenfache Kombinations- 


möglichkeiten zuläßt. Es ist der Farbenfabrik dafür zu dan- 
ken, daß sie die Darstellung eines solchen Werkes als 


und Handsatzschrift 


sind absolut identisch. 


Muster für die Möglichkeiten ihrer Druckfarben gewählt 
hat. rv 


Zurückhaltend und vornehm präsentiert sich der Katalog 
für STAHLSTEMPELFARBEN der HOSTMANN-STEINBERG- 
SCHEN FARBENFABRIKEN, CELLE, und wird sicherlich für 
den eleganten und feinen Stahlstich neue Freunde werben. 

rv 
FILMWERBUNG wird von allen Seiten verrissen und ver- 
dient es auch. So ist es zu begrüßen, wenn die SPITZEN- 
ORGANISATION DER FILMWIRTSCHAFT eine vorzüglich 
gestaltete instruktive Schrift herausgibt, die alle Möglich- 
keiten der Filmwerbung umfaßt und Vorschläge wirksamen 
Einsatzes und wirksamer Gestaltung gibt. Die künstleri- 
schen und psychologischen Möglichkeiten zu besseren und 
wirkungsvolleren Anzeigen und Plakaten werden an her- 
vorragenden Beispielen gezeigt und erläutert. Hoffen wir, 
daß die gute Absicht auch in der deutschen Filmwerbung 
allmählich zu einem Erfolg führt. Die bisherigen Mißstände 
werden in dem Handbuch jedenfalls offen genannt, und Er- 
kenntnis soll ja der erste Weg zur Besserung sein. rv 


Eine Stadt in Bildern einzufangen und ihr Wesen darzustel- 
len, ist nicht einfach und ein gelungenes Werk daher zu be- 
grüßen. Ein solches ist das Bilderbuch: HAMBURG, INDU- 
STRIE, HANDEL, VERKEHR, aus dem Verlag AUGUST GER- 
LACH, HAMBURG. Nur notwendigster Text beschrankt die 
Schaulust, und aufgelockert durch Vignetten und historische 
Bilder wird Hamburg vorgestellt. rv 
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pünktlich abzuwickeln, kein toller Texter oder reiner 


-Graphiker, für meine Agentur mit AE - wo ist er? 
Ich berate Markenartikelfirmen und Gemeinschafts- 


gruppe und honotiere Leistung anständig. 


IMPRESS - Werbung und Verlag 
Hans Schwarz van Berk 
Stuttgart, HangleiterstraBe 9 


Freies Layout-Studio 


mit internationaler Erfahrung tibernimmt Sonder- 


aufgaben fiir Industrie und Presse. Wir bearbeiten 


Sonderhefte, Prospekteu. Public-Relation-Objekte 


vom Layout bis zur Drucklegung 


einschließlich Foto, Text und Illustration. 


Zuschriften bitte unter G 489 an Verlag F. Bruckmann, 


Anzeigenverwaltung, München 20, Abholfach. 


HAERING&CO. 


POST- UND GLÜCKWUNSCHKARTENFABRIK 
MÜNCHEN 8, AMPFINGSTRASSE7 


suchen Mitarbeiter 


für die Anfertigung von neuartigen Entwürfen, insbesondere Blumen-Dessins, 


für Bildpost- und Glückwunschkarten. 


Junge Gebrauchsgraphikerin 


(Akademie für das Graphische Gewerbe, München) sucht zum 1. Januar 1959 
neuen Wirkungskreis bei Verlag, Industrie oder Agentur. Zuschriften erbeten 


unter G 487 an F. Bruckmann, Anzeigenverwaltung, München 20, Abholfach 


Figürliche Entwürfe 


naturalistisch (amerik. Stil) - Sachliche Darstellungen 


MAX SWEEKHORST : DUSSELDORF 
Geibelstraße 36 - Ruf 67750 
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einer bedeutenden siidamerikanischen Druckerei und Verlagsanstalt 


sowie freier Mitarbeiter eines nordamerikanischen Verlages, be- 
absichtigt nach Deutschland zurückzukehren. 


we 
Geboten werden absolut sicheres kiinstlerisches und technisches 


Können, organisatorische Fähigkeiten sowie perfekte 
Sprachkenntnisse in Englisch und Portugiesisch. > 


Gewünscht wird interessantes, selbständiges Aufgabengebiet in 


_ ’ 


Verlag oder Markenartikel-Industrie. 


Angebote erbeten ae. 
per Luftpost an Herbert Horn, Caixa Postal 4272, Sao Paulo -Brasil. 


Graphiker BDG mit eigenem Atelier sucht Bekanntschaft mit vielseitig begabter 
BERUFSKOLLEGIN (30ctin) 


mit dem nötigen Schuß Humor, der eine harmonische Zusammenarbeit und evtl. 
Lebensgemeinschaft ermöglicht. Etwas Vermögen würde es fördern, bald ein 
eigenes helles Heim gemeinsam nach eigenen Wünschen zu bauen und einzurichten. 
Bildzuschrift mit Arbeitsproben erbeten unter G 485 an Verlag F. Bruckmann, 
Anzeigenverwaltung, München 20, Abholfach. 


Werbe- und Gebrauchsgraphiker 


Spezialität Illustration, Umschlagentwiirfe, Plakat, figürlich gekonn- 
ter Stil, sucht freie Mitarbeit. Angebote erbeten unter G 483 an 
Verlag F. Bruckmann, Anzeigenverwaltung, München 20, Abholfach. 


Junge figürliche Zeichnerin (Mode) 


sucht Stelle in Werbeatelier. Angebote erbeten unter G 484 an Verlag 
F. Bruckmann, Anzeigenverwaltung, München 20, Abholfach, 


Junge Graphikerin 
mit abgeschlossenem Fachschulstudium sucht ein festes Anstellungs- 
verhältnis, besonders ausgerichtet auf farbliche Wedeeng und auf figiir- 
liche,dekorative und illustrativeA rbeiten. Angebote erbeten unter G 486 


an Verlag F. Bruckmann, Anzeigenverwaltung, München 20, Abholfach. 


JUNGER GRAPHIKER 


Sicher in Figur und Schrift, gewandt in den verschiedenartigen Aufgaben der 
Werbe-, Gebrauchs- und Buchgraphik, sucht interessanten Wirkungskreis in 
Atelier, Industrie oder Verlag. 

Angebote erbeten unter G 482 an Verlag F. Bruckmann, Anzeigenverwaltung, 
München 20, Abholfach, 


GEBRAUCHSGRAPHIKERIN- 


sucht neuen Wirkungskreis (Festanstellung) Werkkunstschulabschluß, 
seit 4 Jahren Praxis in Werbeatelier. - 


Angebote erbeten unter G490 an Verlag F. Bruckmann, Anzeigen- 
verwaltung, Miinchen 20, Abholfach. 4 


FÜR DIE WERBEABTEILUNG 


EINES GROSSUNTERNEHMENS 


wird ein gewandter 


GRAFIKER 


mit besonderem Können im figürlichen Zeichnen gesucht. Er 


soll kein Illustrator sein, sondern ein Werbegrafiker mit Gefühl 
für wirkungsvolle Mode- und Warendarstellung in lebendigen 
Szenen, sei es in naturalistischer Art oder in flotter Skizze. Viel- 
seitige interessante Aufgaben in Inserat-, Plakat- und Prospekt- 
gestaltung erwarten ihn, die jedoch schon einen „fertigen 


Mann “ voraussetzen, 


Wenn Sie Lust haben, in einem modernen Atelier, dem jedes 
Hilfsmittel zu Gebote steht, mitzuarbeiten, bitten wir um Ihre 
Bewerbung mit den üblichen Unterlagen, Bild, Zeugnissen und 
Werdegang, Gehaltsansprüchen und ausreichenden Arbeitspro- 
ben unter G 488 an Verlag F. Bruckmann, Anzeigenverwaltung, 


München 20, Abholfach. 


An der Werkkunstschule Offenbach am Main ist sofort die Stelle eines 


Werkstattleiters für Schriftsatz 


neu zu besetzen. Es wird eine Persönlichkeit mit Meisterprüfung gesucht, 
die den Nachweis einer längeren praktischen Tätigkeit erbringt und über- 
durchschnittliche typographische Kenntnisse sowie pädagogische Be- 
fahigung hat. Probezeit ein Jahr. Vergütung nach Gr.Vc TO A. Höher- 
gruppierung nach TO A IVb wird angestrebt. Bewerbungen mit Lebens- 
lauf, Lichtbild, Zeugnisabschriften und Arbeitsproben sind umgehend, 
spätestens bis 31.12.58 (Ausschlußfrist) an den Regierungspräsidenten 
in Darmstadt, Luisenplatz 2, zu richten. 


ee. = 


Dauerverbindu ae 
mit jingeren,begabten | 


Gebrauchsgraphikern | 
Für eine führende, modern geleitete Verlagsanstalt, 


welche graphisch vorbildliche Getränke-Etiketten in 


drucktechnischer Vollendung liefert, suchen wir Ge- 


brauchsgraphiker mit spezieller Begabung für eine 
oder mehrere der folgenden Sondergebiete: 

@ Entwürfe mit Schreibschriften und Merkantil- 

Schmuck wie für Stahlstich-Drucksachen üblich. 


@ Entwürfe rein ornamentalen Charakters. 


@ Entwürfe mit figürlichen und Landschafts- 
Darstellungen, naturalistisch oder graphisch 
übersetzt. 

Bei Eignung und nach Hineinwachsen in den Aufgaben- 
kreis laufende Beschäftigung in freier Mitarbeit oder 
- wenn zweckdienlich — bei fester Bindung. 

Wir bitten Bewerber, uns zunächst nur einige charak- 
teristische Arbeiten einsenden zu wollen, aus denen 
Temperament und Ausdrucks-Stil ersichtlich sind. Wir 
garantieren für schnellste Rücksendung, nachdem die 
von uns beratene Firma Einsicht genommen hat. Auf 
Wunsch werden die Angebote an bestimmte Firmen 
nicht weitergeleitet. 


Werbe-Agentur 
ATELIER DER INDUSTRIE 
Hannover + Bödekerstraße 76 - Ruf 665666 


Wir bitten unsere Leser um freundliche Aufmerksamkeit für die Beilagen: 


PINSELFABRIK DA VINCI, DEFET KG, Nürnberg, Pilotystraße 22a 


CHR. HOSTMANN-STEINBERG’SCHE FARBENFABRIKEN, Celle 


»Kinderfasching« und »Cowboy« 


VERLAG M. DU MONT SCHAUBERG, Köln/Rhein, Breite Straße 70 


ECKART-WERKE, Fürth/Bayern »Tabak und der Glanz des Goldes« (Teilaufl.) 


Acht Silhouetten als zeichnerische «Schreibformen» 


EIN BUCH, DAS SIE BESITZEN UND VERSCHENKEN SOLLTEN 


Pablo Picasso bumicuns une oe 


Von Robert Dangers. 37 Schwarzweiß-Abbildungen auf Kunstdruck sowie 40 Seiten 
Text mit 5 Zeichnungen. Leinen 8,50 DM 

Der Verfasser gehörte zu den Preisträgern des Kunstkritiker-Preisausschreibens 
über Picasso in der Zeitschrift »Das Kunstwerk«. Im vorliegenden Band versucht er 
zu erklären, wie und wodurch Picasso zu der Vielfältigkeit seiner Stilmittel gelangt. 
Das häufig von Picasso selbst vertretene Leitwort seiner sog. »Peinture écrite« 


(geschriebene Malerei) wird in typischen Reihendarstellungen sichtbar gemacht. 


Ein Prospekt steht auf Verlangen kostenlos zur Verfügung. Lassen Sie sich das Bänd- 


chen von Ihrem Buchhändler einmal vorlegen. 


Fr 
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rt am Main; Lettigkautweg 8 


Kes W. 
Königstein (Taunus), Wiesenstraße 30 
MATHEIS, Helmut 


Perchting bei Starnberg (Obb.) 


NITSCHE, Erik 


Ridgefield (Conn., USA) 


OELKE, ‚Siegfried ; 

Hamburg 43, Dulsberg-Nord 29 
WIINBLAD, Bjorn 
Hiortekaer-Klampenborg (Dänemark), 
Hiortekaersvei 127 


SCHRI FTSTELLER 


HEUSSNER, Carl 
München, Nymphenburger Straße 86 


Verantwortlich herausgegeben von 
Dr. Eberhard Hölscher, München 


_ Künstlerische Gestaltung: Hans Kuh, München 
Verlag: F. Bruckmann KG, München 2, 
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Toronto-Mimico, Ont. 
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Erstmalig erscheint soeben: 


KÜRSCHNERS 
GRAPHIKER HANDBUCH 


Deutschland » Österreich » Schweiz 


Graphiker | Illustratoren 
Karikaturisten | Gebrauchsgraphiker 
Typographen | Buchgestalter 


Herausgegeben 


von Dr. Charlotte Fergg-Frowein 
Oktav. VI, 191 Seiten Text und 156 Seiten Bildteil. 1959. Ganzleinen DM 36,- 


KÜRSCHNERS GRAPHIKER-HANDBUCH enthält rund 25c0 

Namen und Kurzbiographien lebender Graphiker in Deutschland, Österreich und der 

Schweiz. Zum ersten Mal wird damit der Versuch gemacht, in einem umfangreichen, 

mit 428 Abbildungen (Schriftproben und Arbeitsbeispiele) versehenen Werk eine Ver- 
bindung herzustellen zwischen Arftraggeber und Graphiker. 

Ganz gleich, ob nun als Verleger, Redakteur, Hersteller und Werbefachmann, oder 

als Sammler oder Li lkaber moderner Graphik - allın, die mit Graphik zu tun 


haben oder sich ihrer bedienen nird dieses Buch Anregung bieten, zumal sich die Infor- 
mationen im Textteil und der Bildteil ergänzen. So muß das Buch als wertvolles 
Hilfsmittel bezeichnet werden, das auf Grund der lexikalischen Anordnung schnell 


Auskunft gibt über den einzelnen Künstler und sein Werk. 


Überzeugte Kollegen 


sind sich einig: Alle Rechenarbeiten werden 
mit einer OLYMPIA Saldiermaschine schnell 
und mühelos erledigt. Oftmals reicht schon 
das Modell 1182.030 mit Handantrieb und 
8/9 stelliger Kapazität aus. Es ist handlich, läßt 
sich gut unterbringen und kostet nur DM 591, -. 
Jedenfalls bedeutet auch schon die kleine 
OLYMPIA im Werbefach eine große 
Hilfe, weil sich hierdurch die Köpfe 
- vom mühseligen Rechnen befreit - 


Ihr Buchhändler legt Ihnen das Handbuch gern unverbindlich zur Ansicht vor. 
Prospekt kostenlos! 


WALTER DEGRUYTER&CO/BERLIN W355; 


Der Gebrauchsgraphiker den Werbegedanken zuwenden 
können. OLYMPIA 
und das Recht Saldiermaschinen in 


versch. Kapazität, mit 
Hand- u. elektr. 
a Antrieb, mit Schiebe- 
8 u. Schüttelwagen, 
auch mit Duplexwerk. 


Von Dr. jur. Franz J. Pfister + 96 Seiten » Leinen 7,50 DM 


Der PotyGrapn schrieb: »Das Buch ist praxisnahe geschrieben, indem 
es weniger Gesetzestexte bringt, dafür aber sinngemäß das heraus- 
schneidet, was den Gebrauchsgrag .ıiker und seine Auftraggeber an- 
geht; die Angaben der Gesetze und Paragraphen ermöglichen es, sich 


schnellstens in der in Frage kommenden Literatur zurechtzufinden.« 


Sie sollten sich dieses Werk noch heute besorgen, es wird Ihnen gute 


Dienste leisten. 


Verlag F.Bruckmann München 1858-1958 


Seit über #5 Jahren hervorragend bewährt E 2 


BRUNSVIGA 


OLYMPIA WERKE AG WILHELMSHAVEN 


Infill: 


Spritzapparate, Retusche -u. 
‘Buntfarben, Reduzierventile, iS 


luftdruckanlagen 2 
[urt Hiekel, Hersel 64 über Bonn PA 


A TARRY KENN 


Kanada - ein Land der Zukunft 


Von diesem ausgedehnten Gebiet zwischen Atlantik und Pazifik mit seinen unerschöpf- 
lichen Möglichkeiten wirtschaftlicher und industrieller Entwicklung bezieht Deutschland 
allein 20 Prozent seiner gesamten Importgüter. Namhafte deutsche Unternehmen unter- 
halten in Kanada Zweigniederlassungen und Tochtergesellschaften und haben mit Erfolg 
in der Mineral- und Rohstoffindustrie investiert. Um die Situation und Entwicklung auf 
den Märkten der Alten und Neuen Welt sicher zu beurteilen, müssen sich die leitenden 
Männer aus Handel und Industrie schnell und zuverlässig informieren können. Diese 
Informationen verschafft ihnen die FINANCIAL TIMES, Europas täglich erscheinende, 
führende Wirtschaftszeitung. Nachrichten, Prognosen, Kommentare — das ist die Devise 
der FINANCIAL TIMES, die neben ihren internationalen Wirtschaftsberichten auch 
einen ausführlichen Nachrichtenteil aus Kanada enthält. Zahlreiche kanadische* Unter- 
nehmen (wie auch viele deutsche’ Firmen und Gesellschaften) wählen die FINANCIAL 
TIMES, wenn sie weltweite Geschäftsverbindungen herstellen möchten oder einem 
qualifizierten Interessentenkreis Angebote zu unterbreiten haben. 


* The Canadian Bank of Commerce - Alliance Assurance Company Ltd. - Dunlop - The Shawinigan Water and 
Power Company - The Royal Bank of Canada + Department of Trade and Commerce, Ottawa - The Rio Tinto 
Mining Company of Canada Limited - Aluminium Union Limited » Rolls-Royce of Canada Limited » Jones 
& Shipman (Canada) Ltd. - Shell Oil Company of Canada, Limited + The International Nickel Company of 
Canada Limited - „Newconex“ New Consolidated Canadian Exploration Limited - The Bank of Nova Scotia - 
Canadian Pacific - Scott & Percy Limited -» Bank of Montreal » Trans-Canada Air Lines + Imperial Bank 
of Canada + Dominion Bridge Company Limited + Toronto-Dominion Bank + Rootes Motors (Canada) Ltd. 


** Demag + Mannesmann + Farbenfabriken Bayer + Hoechst + Daimler-Benz » AEG - Klöckner + Volks- 
wagen-Werk + Vereinigte Glanzstoff-Fabriken - Kaufhof - Phoenix-Rheinrohr + Hoesch-Werke + BASF - 
August Thyssen-Hütte - Borsig - Chemische Werke Hüls - Gerling + Degussa + Deutsche Erdöl - Didier-Werke - 
Handelsunion - Friedr. Krupp + Lufthansa » RheinpreuBen - Salamander + Vereinigte Aluminium-Werke 


Es gibt nur eine 


FINANCIAL TIMES 


Die taglich erscheinende fiihrende Wirtschaftszeitung Europas, herausgegeben seit 1888, 
THE FINANCIAL TIMES — 72, Coleman Street, London E.C. 2. 
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